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'Create A Brand as A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ'
คือคำตอบสำหรับผูประกอบการ ผูบริหาร นักการตลาด และผูเริ่มตนธุรกิจ

สอดประสานทั้งทฤษฎีพรอมแนวทางปฏิบัติจริงที่ถูกพิสูจนมาแลว

จากความสำเร็จของแบรนดไทยมากมาย ...

พาคุณเจาะลึกถึงแกนแทของการสรางแบรนดที่มีคุณคา มุงเนนการสรางสมดุล

ระหวางความหลงใหลของเจาของแบรนด และคุณคาที่แทจริงสำหรับผูบริโภค

เสริมพลังกระบวนการสรางแบรนดที่ถูกตองรวมกับการใช AI ChatGPT ที่ชาญฉลาด 

ชวยใหกำหนดเปาหมายที่ชัดเจน และเลือกแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาแบรนด

ถึงเวลาแลวที่จะเปลี่ยนแบรนดของคุณใหกลายเปนของขวัญล้ำคา 

ทั้งสำหรับตัวคุณเองและลูกคาของคุณ ดวยวิธีสรางแบรนดที่ไมเพียงแค 'อยูรอด' 

แตยังเปนแบรนดที่ 'เติบโต' และ 'สรางผลกระทบ' อยางแทจริง

เทาที่ผมรูจักคุณโรเจอรมาเปนเวลารวม 10 ป 
ผมมั่นใจวา เขาคือคนนึงที่เกงมากๆ รูจร�งและรูล�กในศาสตรเกี่ยวกับ Branding 

ชนิดหาตัวจับยาก ไมใชแคการคนควา ศึกษา หาอาน แตยังลงมือทำจร�ง
นิค ว�เชียร ฤกษ ไพศาล

เนื้อหาเขมขนมาก อานสนุกไมนอยไปกวาการไปนั่งเร�ยนที่คลาสเลย
มิหนำซ้ำยังอาจจะเขมขนกวา ในบททายๆ มีการแนะนำการใช ChatGPT ที่เหมาะกับป�จจ�บัน

ปอ - กรกนก สวางรวมโชค : ประธานกรรมการบร�หาร บร�ษัท ชู โกลบอล จำกัด

"แบรนดคุณขายอะไร และแบรนดคุณมีอยูบนโลกนี้เพ�่ออะไร" 
โคชจะตองซอนสูตรเด็ดอะไรไวในหนังส�อเลมนี้อีกแนๆ

เนตรนภา นราธัศจรรย : Founder of Craftsman Roastery

สนุก…เต็มไปดวยสาระในการสรางแบรนดที่ยอยไดงายมาก แนะนำเลยคะ
แอล-กัญญฉัชฌ เล�ศธนไพบูลย : CEO HerHyness
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คำ�าน�าส�านักพิมพ์

ในโลกธุรกิจที่แข่งขันกันอย่างดุเดือดและเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

แบรนด์ที่แขง็แกร่งไม่ใช่เพยีงแค่ทางเลอืก แต่คอืกญุแจสำ�าคญัสำู่ความสำ�าเรจ็ที่

ยั่งยนื “Create A Brand As A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวญั” ไม่ใช่

แค่หนงัสำอื แต่เป็นเส้ำนทางน�าคณุค้นพบแก่นแท้ของแบรนด์ และสำร้างคณุค่าที่

จบัใจผู้บรโิภคอย่างแท้จรงิ

เพื่อนร่วมทางเล่มนี้พาคณุก้าวไปทลีะขั้น จากจดุเริ่มต้นท�าความเข้าใจ

ความสำ�าคญัของ Branding ไปจนประยกุต์ใช้เทคโนโลย ี AI เพื่อสำร้างแบรนด์ 

เรยีนรู้วธิอีอกจาก Comfort Zone เพื่อค้นหา IKIGAI ของธรุกจิ สำร้าง WOW 

Effect ด้วยนวตักรรม และใช้ Moonshot Thinking เพื่อก�าหนดกลยทุธ์แบรนด์

ที่ก้าวล�้า จาก Quantum Marketing สู่ำ Brand Architype และการส่ืำอสำารแบรนด์

ที่ทรงพลัง จนค้นพบว่าท�าไมต้องมีแบรนด์ของคุณอยู่บนโลกใบนี้ และท�าให้

แบรนด์กลายเป็นของขวญัล�้าค่าในใจผู้บรโิภคได้อย่างไร

ผู้ประกอบการ ผู้บริหาร และนักการตลาดจะพบว่าทุกบทเต็มไปด้วย

แนวคดิที่น�าไปปฏบิตัไิด้จรงิ พร้อมตวัอย่างความสำ�าเรจ็ของแบรนด์ ได้เหน็ภาพ

ชดัเจนว่าทฤษฎเีหล่านี้ไม่ได้ลอยอยูบ่นอากาศ แต่น�ามาสำร้างผลลพัธ์ที่จบัต้องได้

เตรียมปลดล็อกศักยภาพของแบรนด์คุณ เปิดมุมมองใหม่ ท้าทาย 

ความคดิเดมิๆ และลงมอืสำร้างแบรนด์เปลี่ยนโฉมหน้าธรุกจิไปตลอดกาล ด้วย 

“Create A Brand As A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ” – ลงมือ

เปลีย่นแบรนด์คณุให้กลายเป็นของขวญัทีผู้่คนต่างปรารถนาและจดจ�า

ไปอีกนาน

 ส�านักพิมพ์สุขภาพใจ

 เพื่อชีวิตและจิตใจ





แด่...ตัวตนที่ซ ่อนอยู ่





สร้้ างแบร้นด์์ . .แทนของขวัญ



เรียน  ผู้อ่านทุกท่าน

“I think. Therefore I am”: René Descartes 
“ฉันคิด, ฉันจึงเป็น” 

การมีตัวตนของเรามีความหมายต่อคนหลายๆ คน ต่อสำังคม ต่อโลก 

ถ้าเลอืกได้ จะเลอืกให้เราเป็น “ใคร”

ในฐานะผู้สำร้างแบรนด์และผู้สำอนมาเป็นเวลานาน ผมได้ค้นพบการ

เปลี่ยนแปลงมากมายในวงการ ทั้งการเติบโตของโซเชียลมีเดีย แพลตฟอร์ม

ใหม่ๆ เครื่องมือทางการตลาดใหม่ๆ รวมถึง Generative Ai อีกทั้งการ

เปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมผู้บรโิภค และความท้าทายใหม่ๆ ที่เกดิขึ้นตลอดเวลา 

แต่สำิ่งหนึ่งที่ไม่เคยเปลี่ยนแปลง คือ “หัวใจส�าคัญของการสร้างแบรนด์ท่ี

ยัง่ยนื” นั่นคอืการสำร้างความสัำมพนัธ์ที่แท้จรงิกบัลกูค้าและการส่ำงมอบคณุค่า

ที่แตกต่างอย่างจรงิใจ

“Create A Brand As A Gift” เกดิขึ้นจากแนวคดิที่ว่า แบรนด์ที่ 

ยิ่งใหญ่นั้นไม่ได้เป็นเพียงสิำนค้าหรือบริการ แต่เป็นของขวัญที่มอบให้กับ 

กลุม่คนที่มคีวามต้องการ เป็นการแบ่งปันวสิำยัทศัน์ ความเชื่อ และคณุค่าที่คณุ

ต้องการเห็นในสัำงคม หนังสืำอเล่มนี้จะพาคุณเดินทางผ่านกระบวนการสำร้าง

แบรนด์ตั้งแต่เริ่มค้นหาศักยภาพของตัวเอง ไปจนถึงการส่ืำอสำารเรื่องราวของ

คณุสำู่โลกภายนอก

คำ�าน�า



ผ่านบทเรยีนจากประสำบการณ์จรงิ กรณศีกึษาที่น่าสำนใจ และเครื่องมอื

ที่ใช้งานได้จรงิ หนงัสืำอเล่มนี้จะช่วยให้คณุเข้าใจว่าท�าไมแบรนด์ที่ประสำบความ

สำ�าเรจ็จงึสำามารถสำร้างความผกูพนัทางอารมณ์กบัผู้คนได้ และที่สำ�าคญั คณุจะ

ได้เรยีนรู้วธิกีารสำร้างแบรนด์ของคณุเองให้กลายเป็นของขวญัที่มคีณุค่าสำ�าหรบั

โลกใบนี้

ไม่ว่าคุณจะเป็นผู้ประกอบการมือใหม่ นักการตลาดที่ต้องการเพิ่มพูน

ความรู ้หรอืเจ้าของธรุกจิที่ต้องการปรบัโฉมแบรนด์ ผมหวงัว่าหนงัสำอืเล่มนี้จะ

เป็นเข็มทิศน�าทางให้คุณในการสำร้างแบรนด์ที่ไม่เพียงแต่ประสำบความสำ�าเร็จ

ทางธรุกจิ แต่ยงัสำร้างผลกระทบเชงิบวกต่อโลกของเราด้วย

ขอให้การอ่านครั้งนี้เป็นจุดเริ่มต้นของการเดินทางที่น่าตื่นเต้นในการ

สำร้างแบรนด์ของคณุ และขอให้แบรนด์ของคณุกลายเป็นของขวญัล�้าค่าสำ�าหรบั

ทกุคนที่ได้สำมัผัสำ

ขอให้สำนกุกบัการค้าหาตวัตนที่แท้จรงิ และเป็นประสำบการณ์ดีๆ  และ

เป็นของขวญัล�้าค่าของผู้คนผ่านมาพบเจอตลอดไป

 Coach Roger Pundhased

 อทิต ปัญทเศรษฐ์



เท่าทีผ่มรูจ้กัคุณโรเจอร์มาเป็นเวลาร่วม 10 ปี ผมม่ันใจว่า เขา
คือคนนงึทีเ่ก่งมากๆ รูจ้รงิและรูล้กึในศาสตร์เกีย่วกบั Branding 
ชนิดหาตัวจับยาก

ไม่ใช่แค่การค้นคว้า ศกึษา หาอ่าน แต่ยงัลงมอืท�าจรงิ

พร้อมๆ ไปกบัการสำนกุในการเป็น “ผูใ้ห้” คณุโรเจอร์จงึเป็นจดัหลกัสูำตร

เพื่อถ่ายทอดความรูใ้นเรื่องนี้ให้กบัหลากหลาย SME อนาคตไกลอยูห่ลายครั้ง

เชิญผู้คร�่าหวอดที่ประสำบความสำ�าเร็จในการสำร้าง BRAND จากธุรกิจ

แขนงต่างๆ มาร่วมแบ่งปันประสำบการณ์นอกต�าราที่มหา’ลยัไม่มีสำอน 

ทุกคลาสำทุกครั้งจึงกลายเป็นคลังปัญญาที่คุณโรเจอร์ได้ทยอยเก็บ 

รวบรวมสำะสำม พสิำูจน์ทราบเปรยีบเทยีบกบัทฤษฎหีลายเล่มโต

ผมเป็นคนหนึ่งที่ให้ความสำ�าคัญและเชื่อมั่นในเรื่องการสำร้าง BRAND 

เป็นอนัดบัแรกตั้งแต่ Day one ที่สำร้างค่ายเพลง genie records เมื่อปี 2541

ใช้เรื่องนี้ขบัเคลื่อนอย่างจรงิจงัตั้งแต่วนัที่ค่ายยงัว่างเปล่าจนเตบิโตและ

มศีลิปินประสำบความสำ�าเรจ็มากมาย

ตลอดเส้ำนทาง 20 ปีเศษ มทีั้งเจบ็ ทั้งจกุ ล้มลกุคลกุคลาน ท�างานและ

แก้ปัญหาโดยปราศจากต�าราชี้น�า

จึงอยากชื่นชมและขอบคุณที่คุณโรเจอร์เขียนหนังสืำอเล่มนี้ขึ้นมา  

อ่านง่ายและข้อมูลประกอบแน่น เป็นทางลดั สำะดวกสำ�าหรบัคนที่ใฝ่และใสำ่ใจ

อยากสำร้าง BRAND ของตวัเองให้สำ�าเรจ็จนเป็นที่จดจ�า

หลังอ่านจบ ผมพบว่า “CREATE A BRAND AS A GIFT” ไม่ใช่แค่

หนังสำือธรรมดา แต่มันคือคู่มือที่คุณสำามารถพึ่งพาและกลับมาค้นคว้าหา

ทางออกได้ทกุครั้งที่คณุจนปัญญาหรอืมปีัญหาใหม่ 

ขอให้ทกุท่านสนกุกบัการสร้างของขวญัพนัล้านนะครบั

นิค วิเชียร ฤกษ์ไพศาล

คำ�านิยม



เมื่อ 6 ปีที่แล้ว ได้มีโอกาสเข้าร่วมคลาส Branding ครั้งแรก
โดยโค้ชโรเจอร์เป็นผูส้อน จ�าได้ว่าวนัแรกทีถ่กูถามว่า “แบรนด์
คุณขายอะไร และแบรนด์คุณมีอยู่บนโลกนี้เพื่ออะไร” 

2 ค�าถามสำั้นๆ ที่ท�าให้กลบัมาถามตวัเองซ�้าๆ หลงัจากนั้นกค็่อยๆ ค้น

พบค�าตอบทลีะเลก็ทลีะน้อย คลาสำนั้นเป็นการเรยีน Branding ที่แตกต่างจาก

ภาพที่เปิดโลกใบใหม่ของเราโดยสำิ้นเชิง เป็นการเรียนโดยใช้หัวใจมอง ท�าให้

เห็นแก่น (core) ของแบรนด์ตัวเองที่แท้จริง และเรียนรู้ว่าท�าอย่างไรจึงจะ

สำามารถสำื่อสำารออกมาให้ผู้อื่นรบัรู้ได้อย่างชดัเจน

ตอนที่ทราบว่าโค้ชก�าลังเขียนหนังสำือ เราแอบคิดว่าโค้ชจะต้องซ่อน 

สำูตรเด็ดอะไรไว้ในหนังสำือเล่มนี้อีกแน่ๆ หนังสำือเล่มนี้เต็มไปด้วยเนื้อหาพร้อม

ตัวอย่าง ที่โค้ชได้รวบรวมมาให้เราแล้ว เป็นหนังสืำอสำ�าหรับนักการตลาด  

ผู้ประกอบการ และผู้ที่สำนใจในด้านการสำร้างแบรนด์ที่ต้องการแนวคิดใหม่ๆ 

และมมุมองที่สำร้างสำรรค์ในการพฒันาแบรนด์ของตนเองควรมี

เนตรนภา นราธัศจรรย์ 

Founder of Craftsman Roastery

คำ�านิยม



พร้อมหรอืยงั? ส�าหรบัการเดินทางอันแสนพเิศษของ “คณุ” ในฐานะ 
เจ้าของแบรนด์ หรอื ผูร้งัสรรค์แบรนด์ ให้มีความสมัพันธ์อันสดุพิเศษ
กับ “ลูกค้า” และสามารถสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ “สังคม” ที่เรา
อาศัยอยู่

ใช่เลย... “Branding” ช่างทรงพลงัขนาดนั้นเลยแหละ!

แบรนด์ชั้นน�าระดบัโลกที่ตดิตราตรงึใจพวกเรา ล้วนผ่านการคดิ ออกแบบ 

วางแผนเส้ำนทางจากจดุเริ่มต้น จดุเตบิโต จนเตบิใหญ่ ในความนกึคดิ ในหวัใจ 

และแน่นอนสำิ่งที่ตามมา คอื ฐานลกูค้าที่เหนยีวแน่น ที่พร้อมจะอดุหนนุแบรนด์

นั้นอย่างต่อเนื่อง และ ยั่งยนื 

(ตราบใดที่แบรนด์เหล่านั้น ยงัคงสำื่อสำารถงึ Mission และ ส่ำงมอบ Value 

ที่ได้สำร้างพนัธสำญัญากบัลูกค้า แบบ Consistency ลกูค้าจะไม่มวีนัปันใจให้กบั

แบรนด์อื่น)

ความรู้จากหนงัสำอืเล่มนี้ คอื วธิทีี่จะแบ่งแยกคณุออกจาก Commodity 

และเป็นวธิกีารเอาชนะสำงครามราคา Pricing (ที่หลายคนกลวั)

หนังสำือเล่มนี้จะเป็นคัมภีร์ในการสำร้างแบรนด์ ที่ทั้ง touching ทั้ง  

powerful และสำดุท้ายสำามารถสำร้าง money แบบเป็นกอบเป็นก�า และยั่งยนื 

อกีด้วย

โค้ชโรเจอร์ได้รวบรวม Framework และร้อยเรยีงมาให้ผู้อ่าน - ผู้ที่สำนใจ

สำร้างแบรนด์ สำามารถท�าตามและตกผลกึได้อย่างง่ายๆ ด้วย

ผ่าตวัตน จาก passion สำู่ อคิไิก

Moonshot Brand Strategy แนวคดิการสำร้างแบรนด์ระดบัมุง่สำูด่วงจนัทร์

คำ�านิยม



ทฤษฎีการตลาดยุคใหม่ Quantum Marketing สำู่การสำร้าง Quantum 

Branding

Marketing 5.0 จาก 4Ps สำู่ 4Ds 

ออกแบบ Brand Essence สำู่ Brand Equity

12 บคุลกิของแบรนด์ Brand Architype

เพื่อ สำื่อสำาร Brand Communication

สำร้าง Brand Book เพื่อประสำานทกุทมีงานเป็นเนื้อเดยีวกนั

จบด้วยการใช้งาน ChatGPT กบัการใช้งานอย่างได้ผลในการช่วยเราใน

งานสำร้างแบรนด์

พร้อมทั้งแบบฝึกหดัที่ท�าให้เราเอาไปท�าตามได้อย่างง่ายๆ

ยนิดด้ีวย ที่ตอนนี้คณุได้ม ีคูม่อืในการสำร้างแบรนด์ที่ครบถ้วนที่สำดุเล่ม

นงึ ไว้ในครอบครอง

ขอให้ทกุท่าน Enjoy กบั Journey อนัแสำนพเิศษ ไปกบัการสำร้างแบรนด์

ที่คณุแสำนจะมคีวามสำขุ และภาคภูมใิจ ไปพร้อมกบัคู่มอืเล่มนี้ นะคะ :)

พิจิตรา เรืองวัฒนไพศาล (ProMai)

ผู้ก่อตั้ง ProMai Business School | 

สถาบนัสอนนกัธรุกจิท�าอคีอมเมริ์ซอย่างมอือาชพี

ตวัแทนจ�าหน่ายช่องทางออนไลน์อย่างเป็นทางการให้แบรนด์สนิค้า

ชั้นน�า อาท ิ น�้ามนัพชืแบรนด์ “เพลนิ”

ข้าวหอมมะล ิแบรนด์ “Qrice”

ซอสปรงุรส แบรนด์ “โคคา”

ทายาท Gen2 ผู้น�าพาแบรนด์ “SONAR” เครื่องใช้ไฟฟ้าของคนไทย 

เข้าไปโลดแล่นในแพลตฟอร์มอคีอมเมริ์ซชั้นน�า อาท ิLazada Shopee 

TikTok



และที่สำดุได้พชิติใจลูกค้าของเราแบบยาวๆ

แค่ได้เห็นโลโก้หรือสำ่วนเล็กๆ ของแบรนด์ก็เนื้อเต้นแล้ว กราบอ่าน 

กนัเถอะ แล้วคณุจะมคีวามสำขุกบัแบรนด์ตวัเองแบบตะโกน

พรรษพล ลิมปิศิริสันต์

Founder / CCO : Monday advertising agency 

Founder: Amdaeng Bangkok Riverside hotel 

Founder / Designer : Arpo pool villa riverside Bangkok 

Founder/ Songwriter Twinกลิ้ง record

คำ�านิยม

ผมเชื่อว่า หนังสือเล่มนี้จะช่วยให้ คนท�าแบรนด์ทุกคน
ได้... เปลี่ยนจากทางตัน เป็นทางออกของแบรนด์
ได้... พบวิธีสร้างแบรนด์ให้เหมือนของขวัญ ที่ผู้ได้รับจะตื่นเต้น 
 ดีใจ
ได้... พบว่า การสร้างแบรนด์ คอืความสขุเฉกเช่นปรัชญา อคิไิก
ได้... รู้ว่า comfort zone ของแบรนด์ ก็คือตัวตนของเจ้าของ
 แบรนด์
ได้... ไกด์ไลน์ในการสร้าง WOW effect ให้แบรนด์ตัวเอง
ได้ๆ ๆ ๆ...ความส�าเร็จในการท�าให้เราพาแบรนด์ของตัวเอง
 ไปสู่ดวงดาว



ผมและโคชโรเจอร์ รู้จักกันมาต้ังแต่เเพ่ิงเริ่มท�างานเป็น art 
director และเห็นทุกการเติบโตบนเส้นทาง marketing 

ถ้าเปรยีบแบรนด์เป็นมนษุย์ แบรนด์ Roger กค็งม ีbrand journey มา

เกอืบ 30 ปี เดนิทางและเตบิโต อย่างสำวยงาม 

 มเีรื่องราว ที่จะมาเล่า สำรปุเป็นความคดิ เรื่องแบรนด์ให้เข้าใจอย่าง

ง่ายในทกุๆ journey ที่โคชโรเจอร์ได้ผ่านมาซึ่งน่าจะเป็นประโยชน์มาก สำ�าหรบั

แบรนด์ใหม่ๆ 

หมิ่น วิบูลย์ ลีภักดิ์ปรีดา

Real estate developer 

Owner. Amdaeng riverside hotel Bangkok 

Former : founder & chief creative officer Monday VML co Ltd

คำ�านิยม



หนงัสอืของพีโ่รเจอร์เล่มนีจ้ะท�าให้คณุได้พบกับส่ิงทีส่�าคญัทีสุ่ด 
ในการท�าให้ธรุกจิโตแบบก้าวกระโดด ค�าแนะน�าของพีโ่รจะท�าให้
คุณหยุดใส่ใจกับ WHAT ที่เป็นเรื่องผิวเผินอย่าง ธุรกิจผมท�า
อะไร และหนัไปโฟกสักบั “WHY” หรอืสาเหตท่ีุแท้จริงท่ีซ่อนลึก
อยูภ่ายในส่วนลกึของจิตใจว่าคุณท�าสิง่น้ีไปท�าไม เม่ือน่ันธุรกิจ
คุณจะพุ่งทะยานจนคุณเองก็คาดไม่ถึง

Suphot lee

Founder,

(MTM® BOUTIQUE MUAYTHAI FITNESS)

คำ�านิยม



อ่านหนงัสอืเล่มนีแ้ล้วเหมอืนกลบัไปเข้าคลาสแบรนด์ดงิอกีครัง้
นึง เรียกได้ว่าเป็นคู่มือของการสร้างแบรนด์ที่ทุกคนควรมีติด
บ้านไว้ ทกุครัง้ท่ีได้มาเปิดอ่านจะได้รบัพลงัใจ ความฮึกเหมิ แรง
บันดาลใจ ก�าลังใจ และไอเดียใหม่ในการท�างาน 

ในหนงัสำอืครบทกุมติขิองการสำร้างแบรนด์ ซึ่งเรื่องการสำร้างแบรนด์นี้คง

ไม่มีใครถ่ายทอดได้ดีเท่าโค้ดโรเจอร์ผู้อยู่เบื้องหลังและเป็นผู้ปลุกปั้นแบรนด์ 

SME ไทยที่ประสำบความสำ�าเรจ็กว่าร้อยแบรนด์ ต้องขอบคณุโค้ชโรเจอร์ที่ได้ให้

โอกาสำเข้าไปเรยีนคลาสำแบรนด์ดงิในวนันั้นเมื่อเกอืบสำบิปีที่แล้ว ท�าให้เหน็ภาพ

แบรนด์ได้ชดัเจน ต่อยอดจนท�าให้มวีนันี้ที่มโีอกาสำได้ส่ำงมอบความตั้งใจ สิำนค้า

และบรกิารที่ดใีห้กบัลูกค้าค่ะ

จีรณินทร์ เอื้ออารีมิตร 

ต�าแหน่งกรรมการ บรษิทั แมทเซน็เตอร์ จ�ากดั 

คำ�านิยม



ท�าไม Brand เล็กถึงชอบยิง Ads 
ขณะที่ Brand ใหญ่เน้นการสร้าง Brand

ในฐานะที่ท�างานด้าน Coaching และ Mentoring ให้กบั Smes หลายๆ 

ธรุกจิมาเป็นระยะเวลาหนึ่ง กิ๊ฟจะเหน็ Pattern ที่น่าสำนใจว่า ถ้าเป็นธรุกจิที่พึ่ง

เริ่มท�าใหม่ๆ จะสำนใจด้านยอดขาย การเรยีนยงิ Ads ให้เก่งๆ โดยที่พกัเรื่อง 

Branding ไว้ข้างหลงั ซึ่งกไ็ม่ผดิอะไร เพราะธรุกจิใหม่ ต้นทนุเงนิรอนของธรุกจิ

ยงัไม่เยอะ ลงทนุ 10,000 ต้องได้กลบัมาก่อน 100,000 ใหม้กีนิมจ่ีายเงนิเดอืน

ลูกน้องในระยะสำั้น ไม่ได้ต่างอะไรกบั Maslow hierarchy of needs ที่ต้องเอา

ความอยู่รอดระยะสำั้นเอาไว้ก่อน

แต่กับดักที่น่าสำนใจคือ ถ้าหากธุรกิจยังมองแค่ภาพระยะส้ัำน ไม่สำร้าง

เสำน่ห์ ไม่สำร้าง Brand loved ให้กับกลุ่มลูกค้า เราจะหนีไม่พ้นการเข้าไปสำู่

สำงครามราคา และต้องหาสำนิค้าใหม่ๆ น่าตื่นเต้นมาเสำนอลูกค้าอยู่เสำมอ

ผดิไหม! ไม่ผดิ แต่เหนื่อยมาก และรวยยาก จะเอาไหมล่ะ!

กิ๊ฟว่าการสำร้าง Branding ให้กบัธรุกจิเป็นสำิ่งสำ�าคญั การที่มคีนเดนิมา 

10 คน แต่เราสำวยแหลมน่าสำนใจ น่าเข้าไปคยุด้วย ท�าให้เราท�างานอย่างไม่

เหนื่อย ลกูค้าเลอืกเรา Suppliers เลอืกเรา ห้างเลอืกเรา พนกังานอยากท�างาน

กบัเรา ไม่ต้องไปเปล่าประกาศให้เหนื่อยยาก มแีต่คนเดนิเข้ามาหา มแีต่คน

อยาก Collab มแีต่คนเก่งๆ อยากท�างานด้วย มแีต่ผู้ใหญ่เรยีกเข้าไปคยุ “เอ่อ 

กิ๊ฟว่าเราพอจะมอีะไรมาท�าร่วมกนัไหม” ดจีะตาย มแีต่คนเข้าหา

เอ... แล้วท�าแต่ Brand แล้วไม่ยงิ Ads ยอดจะมาไหมพี่ในระยะสำั้น

กิ๊ฟว่าทกุอย่างคอืการ Juggling around / balancing short term และ 

คำ�านิยม



long term sales ยงิ ads ท�า โพรโมชนั สำร้างยอดได้ แต่กต็้องไม่ลมืการสำร้าง 

Branding ให้เราเป็นหนึ่งในใจลูกค้าด้วย

ฟังดูไม่ง่ายเลย แต่ดใีจด้วยนะคะ เพราะค�าตอบอยูใ่นหนงัสืำอเล่มนี้แล้ว

ถ้าถามกิ๊ฟว่า แล้วท�าไมต้องเป็นเล่มนี้ล่ะ

ตอบง่ายๆ เพราะมีคนไม่กี่คนในโลกที่กิ๊ฟเรียกได้ว่าเป็น “ครูของกิ๊ฟ” 

ได้อย่างเตม็ปาก

20 ปีที่แล้ว จาก BBA CU เข้าท�างานที่ Unilever ได้ทนุไปเรยีนด้าน 

Entrepreneurship กลับมาก�าลังงงๆ ซ่าๆ อยากตั้งบริษัทของตัวเอง ก็มีพี่ 

Roger นี่แหละที่มาเป็น Coach สำอนทั้งพื้นฐานโลก digital ซึ่งกย็งัเอามาใช้อยู่

ในทกุวนันี้ เรยีกได้ว่า Platform อะไรมา พื้นชั้นแน่น เข้ามาเหอะ ชั้น Run ได้

ทั้งวงการ มากไปกว่านั้น พี่ Roger ไม่ได้สำอนแค่ให้เข้าใจ Platform แต่เน้นย�้า

ความสำ�าคญัของการสำร้าง Brand ตั้งแต่เริ่มต้น เพราะถ้าพื้นฐานและจกัรวาล

ของ Brand ด ีเราจะไปต่อได้ง่ายและที่สำ�าคญั “ยนืระยะ” อยู่ยาวๆ ได้อย่าง

มั่นใจและมั่นคง พี่ Roger พูดเสำมอว่า อย่าท�า Brand แบบพล ุมาเรว็ไปเรว็ แต่

ต้องยืนระยะให้ได้นานๆ เป็นที่รักของลูกค้า พนักงาน และเป็นความภูมิใจ 

ของเรา 

กิ๊ฟดใีจมากๆ ที่เพื่อนๆ ได้เจอหนงัสำอืเล่มนี้ และก�าลงัจะได้อ่านความ

ลบัแห่งกญุแจความสำ�าเรจ็ ที่หลายๆ Brand ได้ใช้มาก่อนล่วงหน้าและสำ�าเรจ็ไป

แล้ว พวกเรารอชื่นชมความสำ�าเรจ็อยูน่ะคะ มา Create A Brand As A Gift กนั

ดกีว่า สำนกุ ได้ผลลพัธ์ของแท้และแน่นอน :)

ด้วยรกัและชอบท�างาน

แคทลียา ท้วมประถม

CEO / Founder The Idea Essential Co.,Ltd



“Brand” ไม่ใช่แค่ “Logo” แบรนด์ที่ดีเปรียบเสมือนของขวัญ 
“Gift” ที่ลูกค้ารู้สึกตื่นเต้นและมีความสุขเมื่อได้รับ การสร้าง
แบรนด์ที่โดดเด่นไม่ใช่แค่เรื่องของคุณภาพหรือราคา แต่เป็น 
การสร้างความสัมพันธ์ที่พิเศษทางใจกับลูกค้า เหมือนเวลา 
คุณมอบของขวัญให้คนรักในโอกาสพิเศษเป็นกล่องสีส้มที่ดู
เรียบหรูถูกห่อด้วยริบบ้ินสีน�้าตาลอย่างดี ในขณะที่คนรักของ
คุณแกะกล่องออกมา ไม่ว่าของในกล่องนัน้จะเป็นอะไรก็ตาม... 
และในวินาทีท่ีคนรักของคุณเผยรอยยิ้มบาน แววตาดูตื่นเต้น
ถึงขีดสุด อาจจะมีเสียงกรีดร้องด้วยความดีใจนิดหน่อย เม่ือ
เพียงได้เหน็สัญลกัษณ์โลหะรปูตัวอกัษร “H” บนวตัถอุะไรบาง
อย่างในกล่องใบนัน้ นัน่แหละครบัอานุภาพของค�าว่า “Brand”

ย้อนไปเมื่อประมาณ 10 กว่าปีที่แล้ว ในวันที่ผมมีโอกาสำได้รู้จักกับ

ทฤษฎีของการสำร้างแบรนด์เป็นครั้งแรกในชีวิต ในช่วงเวลานั้น ผมยังเป็น 

มอืใหม่ที่มคีวามสำนใจด้านการตลาด การสำร้างแบรนด์ แต่ยงัขาดความรู้และ

ประสำบการณ์ โชคดมีโีอกาสำได้ไปเรยีนหลกัสำูตร SocialMedia4SME และได้มี

โอกาสำฟังแนวคิดเรื่องแบรนด์จาก “โค้ชโรเจอร์” เป็นครั้งแรก และตกใจกับ

แนวคิดรูปภูเขา น�้าแข็งที่ลอยอยู่ใน น�้า (Brand Iceberg) รวมถึงโครงสำร้าง 

Brand Essence ที่เป็นโครงสำร้างเหมอืนรปูบ้านที่มรีายละเอยีดเป็นขั้นเป็นตอน 

ที่พี่โรเจอร์เล่าให้ฟัง 

หลงัจากวนันั้น มติแิละมมุมองเรื่องการสำร้าง Brand ของผมกไ็ม่เหมอืน

เดิมอีกต่อไป และท�าให้ผมได้ค้นพบว่าการสำร้างแบรนด์ไม่ได้เป็นเพียงแค่การ

คำ�านิยม



ออกแบบโลโก้หรอืการท�าการตลาด แต่เป็นการสำร้างความสำมัพนัธ์ที่ลกึซึ้งและ

เป็นการสำร้างพื้นที่ภายในใจที่ยั่งยนืกบัลูกค้า

พี่โรเจอร์สำอนให้ผมเห็นว่า การสำร้างแบรนด์ที่ดีนั้นต้องใสำ่ใจในทุกๆ  

รายละเอยีด ตั้งแต่การก�าหนดอตัลกัษณ์ของแบรนด์ การเข้าใจลูกค้า ไปจนถงึ

การสำื่อสำารที่ชดัเจนและตรงใจ ผ่านมาจนถงึวนันี้ ผมได้พฒันาตวัเองจนกลาย

เป็นวิทยากรและที่ปรึกษา ผู้เชี่ยวชาญในด้านการตลาด การสำร้างแบรนด์  

รวมถงึด้าน Gen AI ต้องยอมรบัว่า หลายๆ แนวคดิและเทคนคิที่ผมใช้อยู่ใน

ปัจจบุนั หลายๆ อย่าง ล้วนต่อยอดมาจากการเรยีนรู้และการได้รบัค�าแนะน�า

จากพี่โรเจอร์ในวนันั้น

สำิ่งที่ผมประทับใจมากที่สำุดในหนังสำือ “Create A Brand As A Gift”  

เล่มนี้ ก็คือการน�าเสำนอแนวคิดที่เป็นเอกลักษณ์และน่าสำนใจ เช่น การ 

เปรยีบเทยีบการสำร้างแบรนด์กบัการมอบของขวญั ซึ่งเป็นการแสำดงให้เหน็ถงึ

ความสำ�าคัญของการสำร้างความสัำมพันธ์ที่มีความหมายกับลูกค้า นอกจากนี้ 

พี่โรเจอร์ ยังน�าเสำนอแนวคิดเชิงปฏิบัติที่สำามารถน�าไปใช้ได้จริง เช่น การ 

เชื่อมโยงแนวคดิเรื่อง Moonshot Thinking, Ikigai, Quantum Marketing, Neuro 

Marketing และที่สำ�าคัญ Brand Archetypes ซึ่งเป็นเทคนิคที่ลึกซึ้ง และช่วย

ให้การสำร้างแบรนด์นั้นมปีระสำทิธภิาพมากขึ้น

สำดุท้ายนี้ ผมขอแนะน�าหนงัสำอื “Create A Brand As A Gift” ให้กบั 

ทุกท่านที่มีความสำนใจในการสำร้างแบรนด์ ไม่ว่าคุณจะเป็นมือใหม่ที่ก�าลัง 

เริ่มต้น หรือเป็นผู้ที่มีประสำบการณ์แล้ว หนังสำือเล่มนี้จะเป็นคู่มือที่ดีเยี่ยมใน

การท�างานร่วมกับ AI เพื่อน�าพาคุณไปสูำ่ความสำ�าเร็จในโลกของการสำร้าง

แบรนด์ โดยเคลด็ลบัคอืแค่คณุเข้าใจว่าในแต่ละขั้นตอนมนัคอือะไร แล้วใช้ AI 



เป็นตวัช่วยวเิคราะห์ สุำดท้ายผมเชื่อว่าคณุจะได้กลยทุธ์ด้านแบรนด์ที่แขง็แกร่ง

และโดดเด่น เพื่อครองใจลูกค้าในยคุดจิทิลัได้อย่างยั่งยนื

ขอบคณุพี่โรเจอร์ สำ�าหรบัความทุม่เทในการถ่ายทอดความรูแ้ละแบ่งปัน

ประสำบการณ์อันล�้าค่า และขอให้ผู้อ่านทุกท่านสำนุกกับการอ่านหนังสืำอเล่มนี้ 

ผจญภยัในดนิแดนมหศัจรรย์ของการสำร้างแบรนด์ที่มพีลงัและความหมาย จน

เป็นที่ประทบัใจและจดจ�าของลูกค้าได้อย่างแท้จรงิกนันะครบั

อ้น - ปฤณ จ�าเริญพานิช

วทิยากรและที่ปรกึษาผู้เชี่ยวชาญด้าน Gen AI & Marketing

CEO & Founder – AEIOU Solution Co.,Ltd.



Create A Brand As A Gift เป็นหนังสือที่สะท้อนถึงความ
ส�าคญัของการสร้างแบรนด์ทีไ่ม่ได้หยดุอยูเ่พยีงแค่คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ แต่ยังเน้นไปท่ีการสร้างความสัมพันธ์
และความประทับใจท่ียั่งยืนกับลูกค้า ผู ้เขียนได้ถ่ายทอด
ประสบการณ์และความรูจ้ากการท�างานในแวดวงการตลาดและ
การสร้างแบรนด์อย่างลกึซึง้ ผ่านกรณศีกึษาทีห่ลากหลายและ
ประสบความส�าเร็จ

บทน�าของหนงัสืำอพาเราสัำมผสัำกบัความรูสึ้ำกที่อบอุน่และตื่นเต้นที่เกดิขึ้น

เมื่อเราได้รบัของขวญัพเิศษ ซึ่งนี่คอืหวัใจหลกัของการสำร้างแบรนด์ในมมุมอง

ของผู้เขียน การท�าให้แบรนด์เป็นเหมือนของขวัญล�้าค่าในใจลูกค้าไม่ใช่เรื่อง

ง่าย แต่เป็นสำิ่งที่สำามารถท�าได้โดยผ่านการวางแผนอย่างละเอียดและการ

ด�าเนนิการอย่างมปีระสำทิธภิาพ

หนังสำือเล่มนี้เหมาะสำ�าหรับผู้ประกอบการ SMEs และนักการตลาดที่

ต้องการสำร้างแบรนด์ให้โดดเด่นและครองใจลูกค้าในระยะยาว ผู้เขียนได้

อธบิายแนวทางและกลยทุธ์ในการสำร้างแบรนด์ที่ไม่เพยีงแต่เป็นที่จดจ�า แต่ยงั

สำร้างความสัำมพันธ์ที่แน่นแฟ้นกับลูกค้า โดยการน�าเสำนอเนื้อหาที่ทั้งเป็น

วทิยาศาสำตร์และศลิปะ การเข้าใจสำมองและจติใจของลกูค้า การวางกลยทุธ์ที่

สำร้างสำรรค์ และการสำื่อสำารที่ชดัเจนและน่าประทบัใจ

ความสำ�าเร็จของแบรนด์ต่างๆ ที่ผู้เขียนได้กล่าวถึง เช่น Maguro, Her 

Hyness, ต�า 20, Craftsman, SHU, O&B, Hamburger Studio, Durian Corp., 

และ My WaWa เป็นต้น เป็นเครื่องพิสำูจน์ว่ากลยทุธ์และแนวคดิที่น�าเสำนอใน

คำ�านิยม



หนงัสำอืเล่มนี้ได้ผลจรงิ และสำามารถน�าไปปรบัใช้ได้กบัธรุกจิทกุระดบั

หากคณุก�าลงัมองหาหนงัสืำอที่ไม่เพยีงแค่ให้ความรูแ้ต่ยงัเป็นแรงบนัดาล

ใจในการสำร้างแบรนด์ที่แขง็แกร่งและยั่งยนื “Create A Brand As A Gift” คอื

หนงัสำอืที่คณุไม่ควรพลาด

ภิญโญ ปะตาทายัง

กรรมการผู้จดัการ บรษิทั อนิดไีซน์ แอนด์ คอนซลัแทนท์ จ�ากดั



ในฐานะผู้ประกอบการด้านนวัตกรรม ท่ีมีประสบการณ์ในการ
สร้าง บริหารและลงทุนในธุรกิจที่หลากหลาย ผมมีโอกาสได้
เรียนรู้จากผู้ทรงคุณวุฒิ วิทยากร และผู้บริหารทั้งในระดับ
ประเทศและระดับโลกมากมาย 

แต่สำ�าหรบัผมโค้ชโรเจอร์ คอื ผูห้นี่งที่ผมถอืว่าเป็นทั้งโค้ช และพี่ชาย ที่

โดดเด่นด้วยความรู้ ประสำบการณ์จากการลงมือท�า มีหัวใจแห่งการแบ่งปัน 

และเป็นผู้ที่อยู่เบื้องหลังผู้ประกอบการณ์รุ่นใหม่ ที่ประสำบความสำ�าเร็จอย่าง

มากมาย ในหลายอุตสำาหกรรมจริงๆ และแน่นอนว่าผมก็เป็นหนึ่งในลูกศิษย์

ของโค้ชโรเจอร์ ที่ได้รบัความรู้ และความปรารถนาด ีในยคุเริ่มต้นของการสำร้าง

ธรุกจิ DURIAN CORP. และถอืว่าพี่โรเจอร ์เป็นส่ำวนหนึ่งในการเตมิเตม็ความรู้ 

จนเราเตบิโตก้าวหน้ามาจนทกุวนันี้

เมื่อพี่โรเจอร์เขยีนหนงัสืำอ “Create A Brand As A Gift” ขึ้นมา ผมถอืว่า

เป็นหนังสืำอที่ต้องอ่านสำ�าหรับผู้ที่จริงจังในการสำร้างแบรนด์ที่ไม่เพียงโดดเด่น 

ในตลาด แต่ยงัสำร้างความประทบัใจอย่างลกึซึ้งแก่ลูกค้า การมองแบรนด์เป็น

ของขวญัจากหวัใจของโค้ชโรเจอร์ จะท�าให้เราได้กลบัมาทบทวนบทบาทความ

สำมัพนัธ์แบรนด์เรา การมองแบรนด์และธรุกจิในมมุใหม่ การสำร้างแบรนด์อย่าง

มกีลยทุธ์ ความรู้เกี่ยวกบัจติวทิยาของลูกค้า การเล่าเรื่องแบรนด์ให้น่าดงึดูด 

ผ่านกรณีศึกษามากมาย การเรียนรู้เครื่องมือและกรอบการท�างานที่เป็น

ประโยชน์ ตลอดจนการสำ่งมอบคุณค่าอย่างต่อเนื่อง เหล่านี้เป็นส่ิำงที่มีค่า 

อย่างยิ่ง 

หนังสำือเล่มนี้ไม่เพียงแค่สำอนการสำร้างแบรนด์ แต่ยังเกี่ยวกับการสำร้าง

คำ�านิยม



ความสำัมพันธ์ที่ยั่งยืนและการท�าให้เกิดผลกระทบที่ยิ่งใหญ่ ผมขอแนะน�า

หนงัสำอืเล่มนี้ให้กบัผูป้ระกอบการ นกัการตลาด และทกุคนที่ต้องการยกระดบั

แบรนด์ของตนไปสำู่ระดบัที่สำูงขึ้น และหากเราจะหาของขวญัดีๆ  ให้ใครสำกัคน

หนึ่ง ที่สำนใจในการพฒันาแบรนด์ และชวีติ หนงัสำอืเล่มนี้ คอื “ของขวญัที่ผม

แนะน�า” และอยากให้คณุสำ่งมอบต่อไปให้คนที่คณุปรารถนาด ีและมนัอาจมี

คณุค่าและส่ำงแรงกระเพื่อมดีๆ  ต่อไป เกนิกว่าที่ใครจะคาดคดิ ดงัที่ครั้งหนึ่งผม

เคยได้รบัมา จากผู้ชายที่ชื่อว่า “โค้ชโรเจอร์” เช่นกนั

-The best gift you can give yourself 
is the gift of possibility- 

 (Paul Newman)

ด้วยความปรารถนาดี

บอม โอฬาร วีระนนท์

ประธานเจ้าหน้าที่บรหิารและผู้ร่วมก่อตั้ง 

บจ.ดูเรยีน คอร์ปอเรชนั (DURIAN)

บจ.ยกัษ์เขยีว (YAK GREEN)



ในโลกของการสร้างแบรนด์และการตลาดทีเ่ปล่ียนแปลงตลอด
เวลา มเีพยีงไม่กีค่นทีส่ามารถสร้างชือ่เสียงทีไ่ม่อาจลบเลือนได้
เท่ากับโค้ชโรเจอร์ ด้วยประสบการณ์กว่าสองทศวรรษใน
อุตสาหกรรมนี้ ข้อมูลเชิงลึกและความเช่ียวชาญของเขาไม่
เพียงแต่หล่อหลอมแบรนด์ที่ประสบความส�าเร็จเท่านั้น แต่ยัง
ช่วยชี้แนะ SMEs และสตาร์ทอัพนับไม่ถ้วนให้บรรลุศักยภาพ
สูงสุดของตนอีกด้วย 

หนงัสำอืเล่มล่าสำดุของโค้ช “Create Brand” ถอืเป็นเครื่องพสิำจูน์ถงึความ

รู้อนัลกึซึ้งและความมุ่งมั่นอย่างแน่วแน่ของเขาต่องานฝีมอืชิ้นนี้

ความเข้าใจอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัการสำร้างแบรนด์ของโค้ชโรเจอร์สำามารถ

เหน็ได้ชดัเจนตลอดทั้งเล่ม เขาพูดอย่างชดัเจนถงึแก่นแท้ของสำิ่งที่ท�าให้แบรนด์

ไม่เพยีงแต่เป็นที่รู้จกัเท่านั้น แต่ยงัน่าจดจ�าอกีด้วย แนวทางการสำร้างแบรนด์

ของเขามทีั้งนวตักรรมและเชงิปฏบิตั ิโดยให้ค�าแนะน�าที่ครอบคลมุแก่ผูอ่้านซึ่ง

เต็มไปด้วยค�าแนะน�าที่น�าไปใช้ได้จริงและตัวอย่างจากโลกแห่งความเป็นจริง 

หนงัสำอืเล่มนี้ไม่ใช่แค่คู่มอืเท่านั้น ถอืเป็นมาสำเตอร์คลาสำในการสำร้างและรกัษา

แบรนด์ที่โดนใจผู้บรโิภคยคุใหม่

ลักษณะที่น่าสำนใจที่สำุดประการหนึ่งของงานเขียนของโค้ชโรเจอร์คือ

ความสำามารถของเขาในการท�าความเข้าใจแนวคิดที่ซับซ้อน เขาแบ่งองค์

ประกอบของการสำร้างแบรนด์ที่มีประสำิทธิภาพออกเป็นขั้นตอนที่สำามารถ

จัดการได้และน�าไปปฏิบัติได้ ท�าให้ทั้งนักการตลาดผู้ช�่าชองและผู้มาใหม่ใน

สำาขานี้สำามารถเข้าถึงหนังสำือเล่มนี้ได้ ความชัดเจนทางความคิดและความ

คำ�านิยม



แม่นย�าในการส่ืำอสำารของเขาท�าให้ผู้อ่านไม่เพียงแต่ได้รับข้อมูลเท่านั้น แต่ยัง

เป็นแรงบนัดาลใจในการยกระดบัความพยายามในการสำร้างแบรนด์ของตนไป

อกีระดบั

ความเชี่ยวชาญด้านการตลาดของ Coach Roger กน่็าประทบัใจไม่แพ้กนั 

กลยุทธ์ของเขาในการสำ�ารวจภูมิทัศน์การตลาดร่วมสำมัยนั้นมีข้อมูลเชิงลึกและ

มีความคิดก้าวหน้า เขาเน้นย�้าถึงความสำ�าคัญของการก้าวน�าหน้าเทรนด์ใน

ขณะที่ยังคงยึดมั่นในค่านิยมหลักของแบรนด์ ค�าแนะน�าของเขาเกี่ยวกับการ

ใช้ประโยชน์จากแพลตฟอร์มดิจิทัล โซเชียลมีเดีย และเทคโนโลยีเกิดใหม่นั้น 

มีคุณค่าอย่างยิ่งในสำภาพแวดล้อมของตลาดที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วใน

ปัจจบุนั

คณุลกัษณะที่โดดเด่นของหนงัสืำอ Create Brand คอืการที่โค้ชโรเจอร์ให้

ความสำ�าคัญกับความท้าทายที่ไม่เหมือนใครซึ่ง SMEs และสำตาร์ทอัพต้อง

เผชญิ เขาเข้าใจดว่ีาธรุกจิเหล่านี้มกัจะด�าเนนิการโดยใช้ทรพัยากรที่จ�ากดั และ

จัดเตรียมกลยุทธ์ที่ปรับแต่งให้เหมาะสำมซึ่งมีทั้งความคุ้มต้นทุนและสำร้างผล 

กระทบ ค�าแนะน�าของเขาเกี่ยวกับความพยายามในการรีแบรนด์เป็นส่ิำงที่ 

น่าสำงัเกตเป็นพเิศษ ในขณะที่เขาแบ่งปันวธิกีารที่ได้รบัการพิสำูจน์แล้วของเขา

ในการฟื้นฟูแบรนด์เพื่อให้มีความเกี่ยวข้องและน่าดึงดูดมากขึ้นในบริบท 

สำมยัใหม่

 ยิ่งไปกว่านั้น ความหลงใหลในงานของโค้ชโรเจอร์ยังสำ่องประกายใน

ทกุบทอกีด้วย การอทุศิตนของเขาในการช่วยให้ธรุกจิประสำบความสำ�าเรจ็เป็น

ที่ประจกัษ์ชดั และความกระตอืรอืร้นของเขากแ็พร่ขยายออกไป เขาเขยีนไม่ใช่

แค่ในฐานะโค้ช แต่ยงัเป็นที่ปรกึษาที่ใส่ำใจกบัความสำ�าเรจ็ของผูอ่้านอย่างแท้จรงิ 

ความรู ้สำึกที่เป็นสำ่วนตัวนี้ท�าให้หนังสำือเล่มนี้อ่านได้อย่างมีสำ่วนร่วมและ

สำนกุสำนาน ราวกบัได้รบัค�าแนะน�าจากเพื่อนที่เชื่อถอืได้

โดยสำรุป ศิลปะแห่งการสำร้างแบรนด์และการตลาดสำมัยใหม่ Create 



Brand โดย Coach Roger เป็นส่ิำงที่ต้องอ่านสำ�าหรบัทกุคนที่เกี่ยวข้องกบัโลกแห่ง

การสำร้างแบรนด์และการตลาด เป็นคู่มอืที่ครอบคลมุ เจาะลกึ และใช้งานได้

จริงซึ่งน�าเสำนอบทเรียนอันทรงคุณค่าสำ�าหรับธุรกิจทุกขนาด ประสำบการณ์ที่

กว้างขวางและความเข้าใจอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัอตุสำาหกรรมของ Coach Roger 

ท�าให้หนังสืำอเล่มนี้เป็นแหล่งข้อมูลที่ขาดไม่ได้ ในฐานะบุคคลที่มสีำ่วนสำ�าคัญ

ในสำาขานี้ตลอด 20 ปีที่ผ่านมา ภูมปัิญญาและค�าแนะน�าของเขาถอืเป็นทรพัย์

สำินอันล�้าค่าสำ�าหรับทุกคนที่ต้องการเชี่ยวชาญศิลปะแห่งการสำร้างแบรนด์และ

การตลาดสำมยัใหม่

กรณ์ เธียรนุกุล

กรรมการบรหิาร MyWAWA, WAWA- X



Branding ภาพลวงตาท่ีคนคิดว่าคอืเรือ่งง่าย แต่เมือ่คุณได้มา
เรียนรู้แบบเรียนจริงๆ จะพบถึงความซับซ้อนและความเข้าใจ
ยาก จนเกิดอาการ “หงุดหงิด” ไอ้อาการที่มันดูเหมือนง่ายนี่
แหละแต่พอท�าจริงแล้วคิดกันแทบไม่ได้ พยายามเค้นเท่าไหร่ก็
ยังยาก

หลายต่อหลายครั้ังใครๆ ก็พูดเรื่อง branding ก�าลังจะท�า branding  

คนที่พูดมีอยู่ 3 แบบ คือเข้าใจแบรนด์ดิ้งแต่ไม่ลึก หรือ ไม่เข้าใจและคิดว่า 

มแีค่สำ ีโลโก้ ชื่อ แพคเกจ สำโลแกน และแบบที่ 3 คอื เข้าใจมากจรงิๆ

ตอนที่ได้มโีอกาสำเจอกบัโค้ชโรเจอร์ เลยได้รู้ว่า

“ไม่ง่ายในการท�าแบรนด์ แต่กไ็ม่ยาก”

ธรุกจิของเราจ�าต้องม ี“เขม็ทศิ” ตดิมาด้วยในการเดนิทางที่ยาวไกลนี้ 

แต่หากเรามเีขม็ทศิมาด้วย ซึ่งนั่นหมายถงึ “การสำร้างแบรนด์” สำ่วนประกอบ 

อื่นๆ ในธรุกจิเราจะไม่หลงทาง เช่น การตลาด การขาย การหาพ่าทเน่อร์ และ

อื่นๆ จะไปในทิศทางเดียวกัน หรือเรียกได้ว่า เราจะเดินแบบมีเป้าหมาย ม ี

รูปร่างชดัเจนและคนอื่นๆ แม้กระทั่งลูกค้ากจ็ะเชื่อมั่นเราเช่นกนั

ในฐานะนกัเรยีนคนหนึ่งและเป็นผุ้ประกอบการ วนัที่ได้นั่งเรยีนกบัโค้ช 

กไ็ด้ค้นพบว่า โค้ชโรเจอร์ ได้ “เบกิเนตร” เหมอืนค้อนมาฟาดกลางหวั ท�าให้

ตาสำว่าง และได้รู้ว่าการท�าแบรนด์ดิงประกอบด้วยศาสำตร์และศิลป์ ต้องมี

กระบวนการคดิที่ชดัเจน 1 ถงึ 10 และแค่กระบวนการไม่พอต้องมศีลิปะ มี

ความครเีอทฟีในการคดิใสำ่เข้ามา

โคช สำามารถให้ค�าปรึกษาทางธุรกิจขนาดเล็กจนถึงธุรกิจระดับใหญ่

ระดบัประเทศ ผู้ประกอบการบางคนถงึขนาดต้องรื้อแบรนด์เพราะเชื่อมั่นและ

คำ�านิยม



ศรทัธา ในองค์ความรูแ้ละการสำอนแบบลงรายละเอยีดเที่ยงวนัถงึเที่ยงคนืของ

โค้ชโรเจอร์ 

หากใครก�าลงัท�าธรุกจิแน่นอนว่าต้องม ี“คู่แข่ง” สำนิค้าหรอืบรกิารที่อยู่

ในตลาดจะมีจ�านวนมากหรือน้อยเพียงใด แต่สำินค้าหรือบริการที่เราก�าลังคิด

จะขายหรอืขายอยู่ ย่อมมโีอกาสำซ�้ากบัใครสำกัคน และสำิ่งเดยีวที่จะสำร้างความ

แตกต่างระหว่างคณุกบัคนอื่นได้ กค็อื การสำร้างแบรนด์ 

หนงัสำอืเล่มนี้ให้คณุค่าที่ดทีี่สำดุ คอืการที่เราได้ซื้อประสำบการณ์ 20 กว่า

ปี ของคนที่ขึ้นชื่อว่า เจ้าพ่อในเรื่องการท�า Branding ซึ่งถูกรวบอยู่ในหนงัสำอื

เล่มนี้แล้ว

หนงัสำอืเล่มนี้คอืการย่นระยะเวลา 4 ปี ในการเรยีนมหาวทิยาลยัเพื่อได้

ปริญญาบัตรหนึ่งใบ แต่คุณสำามารถ เรียนจบปริญญาในเรื่องแบรนด์ดิงได้

เพียงในหนึ่งอาทิตย์หรือสำองอาทิตย์ทันที่คุณอ่านจบ คุณจะเป็นคนแบบที่ 3 

คอืเข้าใจเรื่องแบรนดิ้งมากๆ จรงิๆ

ถ้าคุณก�าลังถือหนังสำือเล่มนี้อยู่ยินด้วยยินดีด้วยนะคะคุณเรียนจบ

ปรญิญาแล้ว ไปสำู้กนัต่อเมื่ออ่านจบคะ

ดร ณัฐวรินธร บวรภัควุฒิสิริ 

รองประธานคณะกรรมการสื่อสารองค์กร สมาพนัธ์เอสเอม็อไีทย



ในฐานะลกูศษิย์ ทีเ่คยเรยีน Branding กบัโค้ช Roger หนงัสอื
เล่มนี ้เน้ือหาเข้มข้นมาก อ่านสนกุไม่น้อยไปกว่าการไปน่ังเรียน
ที่คลาสเลย มิหน�าซ�้ายังอาจจะเข้มข้นกว่า ในบทท้ายๆ มีการ
แนะน�าการใช้ chat gpt ที่เหมาะกับปัจจุบัน 

ใครที่อยากสำร้างแบรนด์ หรือยังสำงสำัยว่าการสำร้างแบรนด์สำำคัญไฉน 

หนงัสำอืเล่มนี้มีค�าตอบให้คะ

ป้อ-กรกนก สว่างรวมโชค 

ประธานกรรมการบรหิาร บรษิทั ชู โกลบอล จ�ากดั
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สนุก...
เต็มไปด้วยสาระในการสร้างแบรนด์ที่ย่อยได้ง่ายมาก 
แนะน�าเลยค่ะ!

แอล - กัญญฉัชฌ์ เลิศธนไพบูลย์

CEO HerHyness
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พบกล่องสีส้มฉดูฉาด Logo ตวั “H” เหน็ชดัแต่ไกล เปิดฝากล่อง

ออกมาเป็นกระเป๋าหนงัใบสวย หวัใจคุณแทบทะลกัล้นออกจากอกด้วย

ความตืน่เต้น หรือนกึถึงตอนคณุได้เป็นเจ้าของ iPHONE รุน่ล่าสดุก่อน

ใคร ความรู้สกึนัน้ ความต่ืนเต้น ความเป่ียมล้นในใจ ผมมัน่ใจว่าเรานกึ

กันออก อะไรอยู่เบื้องหลังความรู้สึกนั้น มันไม่ใช่เรื่องบังเอิญ ไม่ใช่

ปรากฏการณ์ธรรมชาติ ทั้งหมดเกิดจากการวางแผนอย่างละเอียดและ

การด�าเนินการอย่างมีขั้นตอน และนั่นเป็นท่ีมาของหนังสือเล่มในมือ

คุณตอนนี้

เมื่อแบรนำด์กลายเป็นำ
ของขวัญลํ้าค่า

...ในำใจ...ใครสักคนำ

บทนำ�

นึกภาพตัวคุณก�าลังฉีกกระดาษของขวัญ...
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“อ้าว! แล้วฉันจะสร้างแบรนด์ให้เป็นแบบนั้นได้ยังไง
ล่ะเนี่ย?”

คณุอาจก�าลงัคดิแบบนี้อยูใ่ช่มั้ยล่ะ? กใ็ช่น่ะสำ!ิ ในโลกที่แบรนด์เกดิใหม่

วันละเป็นร้อย จะท�ายังไงให้แบรนด์ของเราโดดเด่นและครองใจลูกค้าได้ล่ะ? 

ค�าตอบไม่ได้อยู่ที่คุณภาพหรือราคาอย่างเดียวหรอกนะ (แต่ก็สำ�าคัญนะ อย่า

ลมืเชยีว!) แต่อยู่ที่การสำร้างความสำมัพนัธ์สำดุพเิศษกบัลูกค้าต่างหากล่ะ

คดิดูสำ ิเวลาเราได้ของขวญัชิ้นพเิศษ เรารูส้ำกึยงัไงกนั? ปลื้มใจสำ!ิ เพราะ

คนให้เขาตั้งใจเลือกของชิ้นนั้นมาให้เราโดยเฉพาะ แถมยังห่อกล่องสำวยเชียว 

เหมอืนเข้าใจเราดเีลย! แบรนด์กเ็หมอืนกนั ถ้าเราสำร้างแบรนด์ให้เหมอืนของ

ขวญัสำดุเซอร์ไพรส์ำในใจลกูค้า เขากจ็ะรูส้ำกึพเิศษและจดจ�าเราไปนานแสำนนาน 

(แบบไม่มวีนัหมดอายเุลยล่ะ เชื่อสำ!ิ)

หนงัสำอื “Create A Brand As A Gift: สำร้างแบรนด์แทนของขวญั” น�า

เสำนอมุมมองใหม่ในการสำร้างและพัฒนาแบรนด์ในยุคที่สำภาพแวดล้อมทาง

ธรุกจิมคีวามท้าทายและซบัซ้อนมากขึ้น ในปัจจบุนั การสำร้างแบรนด์ที่ประสำบ

ความสำ�าเร็จและยั่งยืนจ�าเป็นต้องกลับไปสำู่แก่นแท้ของความสำัมพันธ์ระหว่าง

แบรนด์และผู้บรโิภค โดยมุ่งเน้นที่ความจรงิใจและการสำร้างคณุค่าที่แท้จรงิ
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ในบริบทของสำภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน ทั้งจากปัจจัยภายในและ

ภายนอกประเทศ รวมถงึอตัราดอกเบี้ยที่สำูงขึ้น สำ่งผลโดยตรงต่อการตดัสำนิใจ

ซื้อของผู้บริโภค การแข่งขันทางการตลาดจึงทวีความเข้มข้นมากขึ้น ใน

สำถานการณ์เช่นนี้ แบรนด์ที่มุง่เน้นเพยีงผลก�าไรระยะสำั้นโดยไม่ค�านงึถงึคณุค่า

ที่มอบให้แก่ผู้บริโภค ย่อมเสำี่ยงต่อการสูำญเสำียความนิยมและอาจน�าไปสูำ่การ

ล่มสำลายในที่สำดุ

หนังสำือเล่มนี้น�าเสำนอแนวคิดการสำร้างแบรนด์ในฐานะ “ของขวัญ” ที่

มอบให้แก่ผูบ้รโิภค เป็นการปรบัเปลี่ยนกระบวนทศัน์จากการ “ขาย” เป็นการ 

“ให้” โดยมุ่งเน้นการสำร้างคุณค่าที่แท้จริงและยั่งยืน แนวคิดนี้ไม่เพียงแต่จะ

ช่วยให้แบรนด์สำามารถยนืหยดัท่ามกลางความท้าทายทางเศรษฐกจิเท่านั้น แต่

ยงัเป็นการวางรากฐานสำ�าหรบัการเตบิโตในระยะยาวอกีด้วย

“Harvard Business Review เผยงานวจัิยการตลาด
ศตวรรษที ่ 21 ไมว่า่ธรุกจิใด นับจากน้ีจะขายส่ิงเดยีว 
กันให้กับลูกค้าคือ ความสัมพันธ์ (Relationship)”
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หนงัสำอืเล่มนี้เหมาะสำ�าหรบั SME ที่อยากสำร้างแบรนด์ทกุระดบัชั้น แต่

ใครว่าการสำร้างแบรนด์ให้เป็นของขวญั? Branding สำร้างเพื่อเชื่อมต่อมนษุย์กบั

มนุษย์ เพื่อมนุษย์ โดยมนุษย์ มันจึงต้องกลับมาที่ความต้องการของมนุษย์ 

ใช้ทั้งศาสำตร์และศลิป์ ต้องเข้าใจสำมองและจติใจลูกค้าลกึๆ (เหมอืนอ่านใจเป็น) 

วางกลยุทธ์สุำดสำร้างสำรรค์ (จนคู่แข่งต้องร้องว้าว!) สำื่อสำารแบรนด์ชัดเจนและ 

โดนใจ (เหมือนเล่าเรื่องให้แฟนฟัง) บวกกับความจริงใจและความใสำ่ใจอย่าง

ต่อเนื่อง (เหมอืนเพื่อนซี้ไม่มทีิ้งกนั) ถ้าท�าได้ครบสำตูร รบัรองว่าแบรนด์ของคณุ

จะกลายเป็นของขวัญในดวงใจลูกค้าไปอีกนาน ที่สำ�าคัญคือไม่ต้องเสำียตังค์ 

ห่อของขวญัด้วยนะเนี่ย!

แล้วจะเริ่มต้นยังไงดีล่ะ? หนังสำือเล่มนี้ถอดมาจากหลักสูำตรที่ผมสำอน 

Branding มาตลอดร่วม 10 ปี มาจาก Case Study จนประสำบความสำ�าเรจ็และ

พัฒนา SMEs นับร้อยธุรกิจตั้งแต่หลักสำิบล้าน หลักร้อยล้านและแตะ 

พนัล้านมาได้จรงิ ไม่ว่าจะแบรนด์ร้านอาหารร้านโปรดอย่าง Maguro, Skincare 

ที่หลายๆ คนสำดุปลื้มอย่าง Her Hyness, ร้านส้ำมต�าเงนิล้าน : ต�า 20, คาเฟ่เท่ๆ 

อย่าง Craftsman สำายแฟชั่นอย่าง SHU, O&B, Hamburger Studio แม้แต่สำาย 

Start Up อย่าง Durian Corp., ที่เชื่อมนกัลงทนุกบัโพรเจกต์โดนๆ หรอืแม้แต่ 

My WaWa เวบ็ซื้อขาย B2B Platform ที่เกบ็ 1,400 ล้านภายใน 3 ปี และอกี

มากธรุกจิที่ทดลอง หาวธิจีนพบว่าไม่มีสำูตรสำ�าเรจ็ แต่พลกิแพลงได้
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ผมจะพาคณุผจญภยัไปในดนิแดนมหศัจรรย์ของการ
สรา้งแบรนด์สุดวา้ว!

โดยจะพาไปตามหาส่ิงที่คุณถนัดที่สุดและท�าด้วย
ความรักอย่างสุดซึ้งด้วย ‘อิคิไก’ หัวใจส�าคัญในการ
สร้างคุณค่าของแบรนด์ที่มาจาก..คุณ 

จากการเป็นความคดิ ความรูสึ้ำก จากความไม่มตีวัตน สำร้างใหม้ตีวัตน

ในโลกแห่งความเป็นจรงิ จาก IDEA มาเป็น IDEAL แล้วเดนิทางต่อไปช่วยให้

สำิ่งที่เรารกั มมีติมิากยิ่งขึ้น ตอบโจทย์มากยิ่งขึ้นกบั

การเช็กระยะท�าไอเดียและ Passion ของคุณให้มัน
แข็งแรงขึ้นอย่างมีโครงสร้างให้เป็นนวัตกรรม 
สุดล�้ากับแนวคิด 10 ประเภท นวัตกรรม (จาก Larry 
Keeley) 
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และวางกลยทุธ์ของ Brand แบบ Moonshot Thinking คดิแบบทั้งในและ

นอกกรอบ จนบางคนบอกคดิมหีลกัการแบบไม่มหีลกัการ ฟังดูอาจจะยงังงๆ

หน่อยแต่บ่อยๆ จะเริ่มเข้าใจเอง 

ก่อนจะพุ่งทะยานสู่แนวคิด Quantum Branding ที่
จะปลดล็อกศักยภาพแบรนด์อย่างก้าวกระโดด...เป็น
มติใิหมข่องการตลาดยคุนี ้(นกึถงึตวัละคร Ant Man)

ยังไม่หมดนะครับ ยังมีการวางแผนสำร้างแบรนด์อย่างเป็นขั้นเป็นตอน

ด้วย Brand Pyramid (เหมอืนเลโก้แต่สำนกุกว่าเยอะ) พร้อมทั้งการค้นหาบคุลกิ

ที่โดดเด่นให้แบรนด์ด้วย Brand Archetype (จะได้รูว่้าแบรนด์เราเป็นฮโีร่หรอืพ่อ

มดกนัแน่) แล้วไม่พลาดกบักลเมด็เดด็ๆ ที่จะล้วงลกึเข้าไปในสำมองของลูกค้า 

หาสำาเหตกุารเสำพตดิแบรนด์

เห็นมั้ยล่ะ! การสร้างแบรนด์ไม่ใช่แค่การตลาด แต่เป็น 
การผจญภัยที่สนุกสุดเหวี่ยงไปเลย!
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พร้อมแล้วใช่มั้ยที่จะออกเดินทางไปด้วยกัน? อย่ากลัวไปเชียว เรามี

แผนที่ (สำารบญั) มไีกด์ทวัร์ (ผูเ้ขยีน) มเีสำบยีง (ไอเดยีเจ๋งๆ) พร้อมแล้ว! ขอแค่

คณุเปิดใจพร้อมสำนกุ พร้อมลยุ พร้อมเปลี่ยนแปลง รบัรองว่าเมื่อจบทรปินี้คณุ

จะได้พบกับแบรนด์ในฝันที่จะเป็นของขวัญสุำดพิเศษในใจลูกค้า และเป็น

แบรนด์ที่โลกต้องหนัมามอง! มาเริ่มผจญภยัสำดุมหศัจรรย์ไปด้วยกนัเลย ;)





ประวัติผู้เขียน

อทติ ปัญทเศรษฐ์ หรอืทีรู่จ้กัำกำนัในนาม “โค้ชโรเจอร”์ เปน็ผูเ้ชีย่วชาญ

ดา้นกำารตลาดและกำารสรา้งแบรนดท์ีม่ปีระสบกำารณอ์นัหลากำหลาย โคช้โรเจอร์

เริม่ตน้อาชพีในวงกำารโฆษณาชว่งยคุ 90 ในฐานะนกัำเอเจนซีโ่ฆษณามอืรางวลั 

กำ่อนที่จะผันตัวไปเป็นผู้ประกำอบกำารในต่างประเทศเป็นเวลากำว่า 10 ปี 

หลังจากำนั้น โค้ชโรเจอร์ได้กำลับมาประเทศไทย ในปี ค.ศ. 2012 และ

สร้างชื่อเสียงอย่างมากำจากำกำารเขียนหนังสือขายดี “Marketing on Facebook” 

ความส�าเร็จของหนังสือเล่มนี้น�าไปสู่กำารร่วมมือกำับกำระทรวงอุตสาหกำรรมและ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในกำารพัฒนาหลักำสูตรพัฒนาศักำยภาพด้าน Social 

Media ส�าหรับผู้ประกำอบกำาร นอกำจากำนี้ยังได้พัฒนาหลักำสูตร S-curve Brand-

ing ซึ่งมีส่วนส�าคัญในติดกำระดุมเม็ดแรกำให้กำับแบรนด์ชั้นน�ามากำมายที่ส�าเร็จ

และสร้างกำารขายได้จริงแบบถล่มทลาย โดยหลายแบรนด์ประสบความส�าเร็จ

ถึงขั้นเข้าตลาดหลักำทรัพย์ 

โค้ชโรเจอร์ได้เขียนหนังสือคุณกำ�าลังถือในมือ “Create A Brand As A 

Gift” ซึ่งเป็นกำารตอกำย�้าความเชี่ยวชาญในกำารสร้างแบรนด์ระดับ SME ของ

โค้ชโรเจอร์  

ปัจจุบันโค้ชโรเจอร์ยังท�าหน้าที่เป็นที่ปรึกำษาด้านยุทธศาสตร์ให้กำับทั้ง

องค์กำรเอกำชนและหน่วยงานราชกำาร
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'Create A Brand as A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ'
คือคำตอบสำหรับผูประกอบการ ผูบริหาร นักการตลาด และผูเริ่มตนธุรกิจ

สอดประสานทั้งทฤษฎีพรอมแนวทางปฏิบัติจริงที่ถูกพิสูจนมาแลว

จากความสำเร็จของแบรนดไทยมากมาย ...

พาคุณเจาะลึกถึงแกนแทของการสรางแบรนดที่มีคุณคา มุงเนนการสรางสมดุล

ระหวางความหลงใหลของเจาของแบรนด และคุณคาที่แทจริงสำหรับผูบริโภค

เสริมพลังกระบวนการสรางแบรนดที่ถูกตองรวมกับการใช AI ChatGPT ที่ชาญฉลาด 

ชวยใหกำหนดเปาหมายที่ชัดเจน และเลือกแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาแบรนด

ถึงเวลาแลวที่จะเปลี่ยนแบรนดของคุณใหกลายเปนของขวัญล้ำคา 

ทั้งสำหรับตัวคุณเองและลูกคาของคุณ ดวยวิธีสรางแบรนดที่ไมเพียงแค 'อยูรอด' 

แตยังเปนแบรนดที่ 'เติบโต' และ 'สรางผลกระทบ' อยางแทจริง

เทาที่ผมรูจักคุณโรเจอรมาเปนเวลารวม 10 ป 
ผมมั่นใจวา เขาคือคนนึงที่เกงมากๆ รูจร�งและรูล�กในศาสตรเกี่ยวกับ Branding 

ชนิดหาตัวจับยาก ไมใชแคการคนควา ศึกษา หาอาน แตยังลงมือทำจร�ง
นิค ว�เชียร ฤกษ ไพศาล

เนื้อหาเขมขนมาก อานสนุกไมนอยไปกวาการไปนั่งเร�ยนที่คลาสเลย
มิหนำซ้ำยังอาจจะเขมขนกวา ในบททายๆ มีการแนะนำการใช ChatGPT ที่เหมาะกับป�จจ�บัน

ปอ - กรกนก สวางรวมโชค : ประธานกรรมการบร�หาร บร�ษัท ชู โกลบอล จำกัด

"แบรนดคุณขายอะไร และแบรนดคุณมีอยูบนโลกนี้เพ�่ออะไร" 
โคชจะตองซอนสูตรเด็ดอะไรไวในหนังส�อเลมนี้อีกแนๆ

เนตรนภา นราธัศจรรย : Founder of Craftsman Roastery

สนุก…เต็มไปดวยสาระในการสรางแบรนดที่ยอยไดงายมาก แนะนำเลยคะ
แอล-กัญญฉัชฌ เล�ศธนไพบูลย : CEO HerHyness
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