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'Create A Brand as A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ'
คือคำตอบสำหรับผูประกอบการ ผูบริหาร นักการตลาด และผูเริ่มตนธุรกิจ

สอดประสานทั้งทฤษฎีพรอมแนวทางปฏิบัติจริงที่ถูกพิสูจนมาแลว

จากความสำเร็จของแบรนดไทยมากมาย ...

พาคุณเจาะลึกถึงแกนแทของการสรางแบรนดที่มีคุณคา มุงเนนการสรางสมดุล

ระหวางความหลงใหลของเจาของแบรนด และคุณคาที่แทจริงสำหรับผูบริโภค

เสริมพลังกระบวนการสรางแบรนดที่ถูกตองรวมกับการใช AI ChatGPT ที่ชาญฉลาด 

ชวยใหกำหนดเปาหมายที่ชัดเจน และเลือกแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาแบรนด

ถึงเวลาแลวที่จะเปลี่ยนแบรนดของคุณใหกลายเปนของขวัญล้ำคา 

ทั้งสำหรับตัวคุณเองและลูกคาของคุณ ดวยวิธีสรางแบรนดที่ไมเพียงแค 'อยูรอด' 

แตยังเปนแบรนดที่ 'เติบโต' และ 'สรางผลกระทบ' อยางแทจริง

เทาที่ผมรูจักคุณโรเจอรมาเปนเวลารวม 10 ป 
ผมมั่นใจวา เขาคือคนนึงที่เกงมากๆ รูจร�งและรูล�กในศาสตรเกี่ยวกับ Branding 

ชนิดหาตัวจับยาก ไมใชแคการคนควา ศึกษา หาอาน แตยังลงมือทำจร�ง
นิค ว�เชียร ฤกษ ไพศาล

เนื้อหาเขมขนมาก อานสนุกไมนอยไปกวาการไปนั่งเร�ยนที่คลาสเลย
มิหนำซ้ำยังอาจจะเขมขนกวา ในบททายๆ มีการแนะนำการใช ChatGPT ที่เหมาะกับป�จจ�บัน

ปอ - กรกนก สวางรวมโชค : ประธานกรรมการบร�หาร บร�ษัท ชู โกลบอล จำกัด

"แบรนดคุณขายอะไร และแบรนดคุณมีอยูบนโลกนี้เพ�่ออะไร" 
โคชจะตองซอนสูตรเด็ดอะไรไวในหนังส�อเลมนี้อีกแนๆ

เนตรนภา นราธัศจรรย : Founder of Craftsman Roastery

สนุก…เต็มไปดวยสาระในการสรางแบรนดที่ยอยไดงายมาก แนะนำเลยคะ
แอล-กัญญฉัชฌ เล�ศธนไพบูลย : CEO HerHyness
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คำ�ำนำ�ำสำ�ำนักพิมพ์

ในโลกธุรกิจที่แข่งขันกันอย่างดุเดือดและเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

แบรนด์ที่แขง็แกร่งไม่ใช่เพยีงแค่ทางเลอืก แต่คอืกญุแจสำ�ำคญัสู่ความสำ�ำเรจ็ที่

ยั่งยนื “Create A Brand As A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวญั” ไม่ใช่

แค่หนงัสอื แต่เป็นเส้นทางนำ�ำคณุค้นพบแก่นแท้ของแบรนด์ และสร้างคณุค่าที่

จบัใจผู้บรโิภคอย่างแท้จรงิ

เพื่อนร่วมทางเล่มนี้พาคณุก้าวไปทลีะขั้น จากจดุเริ่มต้นทำ�ำความเข้าใจ

ความสำ�ำคญัของ Branding ไปจนประยกุต์ใช้เทคโนโลย ี AI เพื่อสร้างแบรนด์ 

เรยีนรู้วธิอีอกจาก Comfort Zone เพื่อค้นหา IKIGAI ของธรุกจิ สร้าง WOW 

Effect ด้วยนวตักรรม และใช้ Moonshot Thinking เพื่อกำ�ำหนดกลยทุธ์แบรนด์

ที่ก้าวล้�้ำำ จาก Quantum Marketing สู่ Brand Architype และการส่ือสารแบรนด์

ที่ทรงพลัง จนค้นพบว่าทำ�ำไมต้องมีแบรนด์ของคุณอยู่บนโลกใบนี้ และทำ�ำให้

แบรนด์กลายเป็นของขวญัล้�้ำำค่าในใจผู้บรโิภคได้อย่างไร

ผู้ประกอบการ ผู้บริหาร และนักการตลาดจะพบว่าทุกบทเต็มไปด้วย

แนวคดิที่นำ�ำไปปฏบิตัไิด้จรงิ พร้อมตวัอย่างความสำ�ำเรจ็ของแบรนด์ ได้เหน็ภาพ

ชดัเจนว่าทฤษฎเีหล่านี้ไม่ได้ลอยอยูบ่นอากาศ แต่นำ�ำมาสร้างผลลพัธ์ที่จบัต้องได้

เตรียมปลดล็อกศักยภาพของแบรนด์คุณ เปิดมุมมองใหม่ ท้าทาย 

ความคดิเดมิๆ และลงมอืสร้างแบรนด์เปลี่ยนโฉมหน้าธรุกจิไปตลอดกาล ด้วย 

“Create A Brand As A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ” – ลงมือ

เปลีย่นแบรนด์คณุให้กลายเป็นของขวญัทีผู้่คนต่างปรารถนาและจดจำ�ำ

ไปอีกนาน

	สำ �ำนักพิมพ์สุขภาพใจ

	 เพื่อชีวิตและจิตใจ





แด่...ตัวตนที่ซ ่อนอยู ่





สร้้ างแบรนด์์ . .แทนของขวััญ



เรียน  ผู้อ่านทุกท่าน

“I think. Therefore I am”: René Descartes 
“ฉันคิด, ฉันจึงเป็น” 

การมีตัวตนของเรามีความหมายต่อคนหลายๆ คน ต่อสังคม ต่อโลก 

ถ้าเลอืกได้ จะเลอืกให้เราเป็น “ใคร”

ในฐานะผู้สร้างแบรนด์และผู้สอนมาเป็นเวลานาน ผมได้ค้นพบการ

เปลี่ยนแปลงมากมายในวงการ ทั้งการเติบโตของโซเชียลมีเดีย แพลตฟอร์ม

ใหม่ๆ เครื่องมือทางการตลาดใหม่ๆ รวมถึง Generative Ai อีกทั้งการ

เปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมผู้บรโิภค และความท้าทายใหม่ๆ ที่เกดิขึ้นตลอดเวลา 

แต่สิ่งหนึ่งที่ไม่เคยเปลี่ยนแปลง คือ “หัวใจสำ�ำคัญของการสร้างแบรนด์ท่ี

ยัง่ยนื” นั่นคอืการสร้างความสัมพนัธ์ที่แท้จรงิกบัลกูค้าและการส่งมอบคณุค่า

ที่แตกต่างอย่างจรงิใจ

“Create A Brand As A Gift” เกดิขึ้นจากแนวคดิที่ว่า แบรนด์ที่ 

ยิ่งใหญ่นั้นไม่ได้เป็นเพียงสินค้าหรือบริการ แต่เป็นของขวัญที่มอบให้กับ 

กลุม่คนที่มคีวามต้องการ เป็นการแบ่งปันวสิยัทศัน์ ความเชื่อ และคณุค่าที่คณุ

ต้องการเห็นในสังคม หนังสือเล่มนี้จะพาคุณเดินทางผ่านกระบวนการสร้าง

แบรนด์ตั้งแต่เริ่มค้นหาศักยภาพของตัวเอง ไปจนถึงการส่ือสารเรื่องราวของ

คณุสู่โลกภายนอก

คำ�ำนำ�ำ



ผ่านบทเรยีนจากประสบการณ์จรงิ กรณศีกึษาที่น่าสนใจ และเครื่องมอื

ที่ใช้งานได้จรงิ หนงัสือเล่มนี้จะช่วยให้คณุเข้าใจว่าทำ�ำไมแบรนด์ที่ประสบความ

สำ�ำเรจ็จงึสามารถสร้างความผกูพนัทางอารมณ์กบัผู้คนได้ และที่สำ�ำคญั คณุจะ

ได้เรยีนรู้วธิกีารสร้างแบรนด์ของคณุเองให้กลายเป็นของขวญัที่มคีณุค่าสำ�ำหรบั

โลกใบนี้

ไม่ว่าคุณจะเป็นผู้ประกอบการมือใหม่ นักการตลาดที่ต้องการเพิ่มพูน

ความรู ้หรอืเจ้าของธรุกจิที่ต้องการปรบัโฉมแบรนด์ ผมหวงัว่าหนงัสอืเล่มนี้จะ

เป็นเข็มทิศนำ�ำทางให้คุณในการสร้างแบรนด์ที่ไม่เพียงแต่ประสบความสำ�ำเร็จ

ทางธรุกจิ แต่ยงัสร้างผลกระทบเชงิบวกต่อโลกของเราด้วย

ขอให้การอ่านครั้งนี้เป็นจุดเริ่มต้นของการเดินทางที่น่าตื่นเต้นในการ

สร้างแบรนด์ของคณุ และขอให้แบรนด์ของคณุกลายเป็นของขวญัล้�้ำำค่าสำ�ำหรบั

ทกุคนที่ได้สมัผัส

ขอให้สนกุกบัการค้าหาตวัตนที่แท้จรงิ และเป็นประสบการณ์ดีๆ  และ

เป็นของขวญัล้�้ำำค่าของผู้คนผ่านมาพบเจอตลอดไป

	 Coach Roger Pundhased

	 อทิต ปัญทเศรษฐ์



เท่าทีผ่มรูจ้กัคุณโรเจอร์มาเป็นเวลาร่วม 10 ปี ผมม่ันใจว่า เขา
คือคนนงึทีเ่ก่งมากๆ รูจ้รงิและรูล้กึในศาสตร์เกีย่วกบั Branding 
ชนิดหาตัวจับยาก

ไม่ใช่แค่การค้นคว้า ศกึษา หาอ่าน แต่ยงัลงมอืทำ�ำจรงิ

พร้อมๆ ไปกบัการสนกุในการเป็น “ผูใ้ห้” คณุโรเจอร์จงึเป็นจดัหลกัสูตร

เพื่อถ่ายทอดความรูใ้นเรื่องนี้ให้กบัหลากหลาย SME อนาคตไกลอยูห่ลายครั้ง

เชิญผู้คร่�่ำำหวอดที่ประสบความสำ�ำเร็จในการสร้าง BRAND จากธุรกิจ

แขนงต่างๆ มาร่วมแบ่งปันประสบการณ์นอกตำ�ำราที่มหา’ลยัไม่มีสอน 

ทุกคลาสทุกครั้งจึงกลายเป็นคลังปัญญาที่คุณโรเจอร์ได้ทยอยเก็บ 

รวบรวมสะสม พสิูจน์ทราบเปรยีบเทยีบกบัทฤษฎหีลายเล่มโต

ผมเป็นคนหนึ่งที่ให้ความสำ�ำคัญและเชื่อมั่นในเรื่องการสร้าง BRAND 

เป็นอนัดบัแรกตั้งแต่ Day one ที่สร้างค่ายเพลง genie records เมื่อปี 2541

ใช้เรื่องนี้ขบัเคลื่อนอย่างจรงิจงัตั้งแต่วนัที่ค่ายยงัว่างเปล่าจนเตบิโตและ

มศีลิปินประสบความสำ�ำเรจ็มากมาย

ตลอดเส้นทาง 20 ปีเศษ มทีั้งเจบ็ ทั้งจกุ ล้มลกุคลกุคลาน ทำ�ำงานและ

แก้ปัญหาโดยปราศจากตำ�ำราชี้นำ�ำ

จึงอยากชื่นชมและขอบคุณที่คุณโรเจอร์เขียนหนังสือเล่มนี้ขึ้นมา  

อ่านง่ายและข้อมูลประกอบแน่น เป็นทางลดั สะดวกสำ�ำหรบัคนที่ใฝ่และใส่ใจ

อยากสร้าง BRAND ของตวัเองให้สำ�ำเรจ็จนเป็นที่จดจำ�ำ

หลังอ่านจบ ผมพบว่า “CREATE A BRAND AS A GIFT” ไม่ใช่แค่

หนังสือธรรมดา แต่มันคือคู่มือที่คุณสามารถพึ่งพาและกลับมาค้นคว้าหา

ทางออกได้ทกุครั้งที่คณุจนปัญญาหรอืมปีัญหาใหม่ 

ขอให้ทกุท่านสนกุกบัการสร้างของขวญัพนัล้านนะครบั

นิค วิเชียร ฤกษ์ไพศาล

คำ�ำนิยม



เมื่อ 6 ปีที่แล้ว ได้มีโอกาสเข้าร่วมคลาส Branding ครั้งแรก
โดยโค้ชโรเจอร์เป็นผูส้อน จำ�ำได้ว่าวนัแรกทีถ่กูถามว่า “แบรนด์
คุณขายอะไร และแบรนด์คุณมีอยู่บนโลกนี้เพื่ออะไร” 

2 คำ�ำถามสั้นๆ ที่ทำ�ำให้กลบัมาถามตวัเองซํ้าๆ หลงัจากนั้นกค็่อยๆ ค้น

พบคำ�ำตอบทลีะเลก็ทลีะน้อย คลาสนั้นเป็นการเรยีน Branding ที่แตกต่างจาก

ภาพที่เปิดโลกใบใหม่ของเราโดยสิ้นเชิง เป็นการเรียนโดยใช้หัวใจมอง ทำ�ำให้

เห็นแก่น (core) ของแบรนด์ตัวเองที่แท้จริง และเรียนรู้ว่าทำ�ำอย่างไรจึงจะ

สามารถสื่อสารออกมาให้ผู้อื่นรบัรู้ได้อย่างชดัเจน

ตอนที่ทราบว่าโค้ชกำ�ำลังเขียนหนังสือ เราแอบคิดว่าโค้ชจะต้องซ่อน 

สูตรเด็ดอะไรไว้ในหนังสือเล่มนี้อีกแน่ๆ หนังสือเล่มนี้เต็มไปด้วยเนื้อหาพร้อม

ตัวอย่าง ที่โค้ชได้รวบรวมมาให้เราแล้ว เป็นหนังสือสำ�ำหรับนักการตลาด  

ผู้ประกอบการ และผู้ที่สนใจในด้านการสร้างแบรนด์ที่ต้องการแนวคิดใหม่ๆ 

และมมุมองที่สร้างสรรค์ในการพฒันาแบรนด์ของตนเองควรมี

เนตรนภา นราธัศจรรย์ 

Founder of Craftsman Roastery

คำ�ำนิยม



พร้อมหรอืยงั? สำ�ำหรบัการเดินทางอันแสนพเิศษของ “คณุ” ในฐานะ 
เจ้าของแบรนด์ หรอื ผูร้งัสรรค์แบรนด์ ให้มีความสมัพันธ์อันสดุพิเศษ
กับ “ลูกค้า” และสามารถสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ “สังคม” ที่เรา
อาศัยอยู่

ใช่เลย... “Branding” ช่างทรงพลงัขนาดนั้นเลยแหละ!

แบรนด์ชั้นนำ�ำระดบัโลกที่ตดิตราตรงึใจพวกเรา ล้วนผ่านการคดิ ออกแบบ 

วางแผนเส้นทางจากจดุเริ่มต้น จดุเตบิโต จนเตบิใหญ่ ในความนกึคดิ ในหวัใจ 

และแน่นอนสิ่งที่ตามมา คอื ฐานลกูค้าที่เหนยีวแน่น ที่พร้อมจะอดุหนนุแบรนด์

นั้นอย่างต่อเนื่อง และ ยั่งยนื 

(ตราบใดที่แบรนด์เหล่านั้น ยงัคงสื่อสารถงึ Mission และ ส่งมอบ Value 

ที่ได้สร้างพนัธสญัญากบัลูกค้า แบบ Consistency ลกูค้าจะไม่มวีนัปันใจให้กบั

แบรนด์อื่น)

ความรู้จากหนงัสอืเล่มนี้ คอื วธิทีี่จะแบ่งแยกคณุออกจาก Commodity 

และเป็นวธิกีารเอาชนะสงครามราคา Pricing (ที่หลายคนกลวั)

หนังสือเล่มนี้จะเป็นคัมภีร์ในการสร้างแบรนด์ ที่ทั้ง touching ทั้ง  

powerful และสดุท้ายสามารถสร้าง money แบบเป็นกอบเป็นกำ�ำ และยั่งยนื 

อกีด้วย

โค้ชโรเจอร์ได้รวบรวม Framework และร้อยเรยีงมาให้ผู้อ่าน - ผู้ที่สนใจ

สร้างแบรนด์ สามารถทำ�ำตามและตกผลกึได้อย่างง่ายๆ ด้วย

ผ่าตวัตน จาก passion สู่ อคิไิก

Moonshot Brand Strategy แนวคดิการสร้างแบรนด์ระดบัมุง่สูด่วงจนัทร์

คำ�ำนิยม



ทฤษฎีการตลาดยุคใหม่ Quantum Marketing สู่การสร้าง Quantum 

Branding

Marketing 5.0 จาก 4Ps สู่ 4Ds 

ออกแบบ Brand Essence สู่ Brand Equity

12 บคุลกิของแบรนด์ Brand Architype

เพื่อ สื่อสาร Brand Communication

สร้าง Brand Book เพื่อประสานทกุทมีงานเป็นเนื้อเดยีวกนั

จบด้วยการใช้งาน ChatGPT กบัการใช้งานอย่างได้ผลในการช่วยเราใน

งานสร้างแบรนด์

พร้อมทั้งแบบฝึกหดัที่ทำ�ำให้เราเอาไปทำ�ำตามได้อย่างง่ายๆ

ยนิดด้ีวย ที่ตอนนี้คณุได้ม ีคูม่อืในการสร้างแบรนด์ที่ครบถ้วนที่สดุเล่ม

นงึ ไว้ในครอบครอง

ขอให้ทกุท่าน Enjoy กบั Journey อนัแสนพเิศษ ไปกบัการสร้างแบรนด์

ที่คณุแสนจะมคีวามสขุ และภาคภูมใิจ ไปพร้อมกบัคู่มอืเล่มนี้ นะคะ :)

พิจิตรา เรืองวัฒนไพศาล (ProMai)

ผู้ก่อตั้ง ProMai Business School | 

สถาบนัสอนนกัธรุกจิทำ�ำอคีอมเมริ์ซอย่างมอือาชพี

ตวัแทนจำ�ำหน่ายช่องทางออนไลน์อย่างเป็นทางการให้แบรนด์สนิค้า

ชั้นนำ�ำ อาท ิ นํ้ามนัพชืแบรนด์ “เพลนิ”

ข้าวหอมมะล ิแบรนด์ “Qrice”

ซอสปรงุรส แบรนด์ “โคคา”

ทายาท Gen2 ผู้นำ�ำพาแบรนด์ “SONAR” เครื่องใช้ไฟฟ้าของคนไทย 

เข้าไปโลดแล่นในแพลตฟอร์มอคีอมเมริ์ซชั้นนำ�ำ อาท ิLazada Shopee 

TikTok



และที่สดุได้พชิติใจลูกค้าของเราแบบยาวๆ

แค่ได้เห็นโลโก้หรือส่วนเล็กๆ ของแบรนด์ก็เนื้อเต้นแล้ว กราบอ่าน 

กนัเถอะ แล้วคณุจะมคีวามสขุกบัแบรนด์ตวัเองแบบตะโกน

พรรษพล ลิมปิศิริสันต์

Founder / CCO : Monday advertising agency 

Founder: Amdaeng Bangkok Riverside hotel 

Founder / Designer : Arpo pool villa riverside Bangkok 

Founder/ Songwriter Twinกลิ้ง record

คำ�ำนิยม

ผมเชื่อว่า หนังสือเล่มนี้จะช่วยให้ คนทำ�ำแบรนด์ทุกคน
ได้...	เปลี่ยนจากทางตัน เป็นทางออกของแบรนด์
ได้...	พบวิธีสร้างแบรนด์ให้เหมือนของขวัญ ที่ผู้ได้รับจะตื่นเต้น 
	 ดีใจ
ได้...	พบว่า การสร้างแบรนด์ คอืความสขุเฉกเช่นปรัชญา อคิไิก
ได้...	รู้ว่า comfort zone ของแบรนด์ ก็คือตัวตนของเจ้าของ
	 แบรนด์
ได้...	ไกด์ไลน์ในการสร้าง WOW effect ให้แบรนด์ตัวเอง
ได้ๆ ๆ ๆ...ความสำ�ำเร็จในการทำ�ำให้เราพาแบรนด์ของตัวเอง
	 ไปสู่ดวงดาว



ผมและโคชโรเจอร์ รู้จักกันมาต้ังแต่เเพ่ิงเริ่มทำ�ำงานเป็น art 
director และเห็นทุกการเติบโตบนเส้นทาง marketing 

ถ้าเปรยีบแบรนด์เป็นมนษุย์ แบรนด์ Roger กค็งม ีbrand journey มา

เกอืบ 30 ปี เดนิทางและเตบิโต อย่างสวยงาม 

 มเีรื่องราว ที่จะมาเล่า สรปุเป็นความคดิ เรื่องแบรนด์ให้เข้าใจอย่าง

ง่ายในทกุๆ journey ที่โคชโรเจอร์ได้ผ่านมาซึ่งน่าจะเป็นประโยชน์มาก สำ�ำหรบั

แบรนด์ใหม่ๆ 

หมิ่น วิบูลย์ ลีภักดิ์ปรีดา

Real estate developer 

Owner. Amdaeng riverside hotel Bangkok 

Former : founder & chief creative officer Monday VML co Ltd

คำ�ำนิยม



หนงัสอืของพีโ่รเจอร์เล่มนีจ้ะทำ�ำให้คณุได้พบกับส่ิงทีส่ำ�ำคญัทีสุ่ด 
ในการทำ�ำให้ธรุกจิโตแบบก้าวกระโดด คำ�ำแนะนำ�ำของพีโ่รจะทำ�ำให้
คุณหยุดใส่ใจกับ WHAT ที่เป็นเรื่องผิวเผินอย่าง ธุรกิจผมทำ�ำ
อะไร และหนัไปโฟกสักบั “WHY” หรอืสาเหตท่ีุแท้จริงท่ีซ่อนลึก
อยูภ่ายในส่วนลกึของจิตใจว่าคุณทำ�ำสิง่น้ีไปทำ�ำไม เม่ือน่ันธุรกิจ
คุณจะพุ่งทะยานจนคุณเองก็คาดไม่ถึง

Suphot lee

Founder,

(MTM® BOUTIQUE MUAYTHAI FITNESS)

คำ�ำนิยม



อ่านหนงัสอืเล่มนีแ้ล้วเหมอืนกลบัไปเข้าคลาสแบรนด์ดงิอกีครัง้
นึง เรียกได้ว่าเป็นคู่มือของการสร้างแบรนด์ที่ทุกคนควรมีติด
บ้านไว้ ทกุครัง้ท่ีได้มาเปิดอ่านจะได้รบัพลงัใจ ความฮึกเหมิ แรง
บันดาลใจ กำ�ำลังใจ และไอเดียใหม่ในการทำ�ำงาน 

ในหนงัสอืครบทกุมติขิองการสร้างแบรนด์ ซึ่งเรื่องการสร้างแบรนด์นี้คง

ไม่มีใครถ่ายทอดได้ดีเท่าโค้ดโรเจอร์ผู้อยู่เบื้องหลังและเป็นผู้ปลุกปั้นแบรนด์ 

SME ไทยที่ประสบความสำ�ำเรจ็กว่าร้อยแบรนด์ ต้องขอบคณุโค้ชโรเจอร์ที่ได้ให้

โอกาสเข้าไปเรยีนคลาสแบรนด์ดงิในวนันั้นเมื่อเกอืบสบิปีที่แล้ว ทำ�ำให้เหน็ภาพ

แบรนด์ได้ชดัเจน ต่อยอดจนทำ�ำให้มวีนันี้ที่มโีอกาสได้ส่งมอบความตั้งใจ สินค้า

และบรกิารที่ดใีห้กบัลูกค้าค่ะ

จีรณินทร์ เอื้ออารีมิตร 

ตำ�ำแหน่งกรรมการ บรษิทั แมทเซน็เตอร์ จำ�ำกดั 

คำ�ำนิยม



ทำ�ำไม Brand เล็กถึงชอบยิง Ads 
ขณะที่ Brand ใหญ่เน้นการสร้าง Brand

ในฐานะที่ทำ�ำงานด้าน Coaching และ Mentoring ให้กบั Smes หลายๆ 

ธรุกจิมาเป็นระยะเวลาหนึ่ง กิ๊ฟจะเหน็ Pattern ที่น่าสนใจว่า ถ้าเป็นธรุกจิที่พึ่ง

เริ่มทำ�ำใหม่ๆ จะสนใจด้านยอดขาย การเรยีนยงิ Ads ให้เก่งๆ โดยที่พกัเรื่อง 

Branding ไว้ข้างหลงั ซึ่งกไ็ม่ผดิอะไร เพราะธรุกจิใหม่ ต้นทนุเงนิรอนของธรุกจิ

ยงัไม่เยอะ ลงทนุ 10,000 ต้องได้กลบัมาก่อน 100,000 ใหม้กีนิมจ่ีายเงนิเดอืน

ลูกน้องในระยะสั้น ไม่ได้ต่างอะไรกบั Maslow hierarchy of needs ที่ต้องเอา

ความอยู่รอดระยะสั้นเอาไว้ก่อน

แต่กับดักที่น่าสนใจคือ ถ้าหากธุรกิจยังมองแค่ภาพระยะส้ัน ไม่สร้าง

เสน่ห์ ไม่สร้าง Brand loved ให้กับกลุ่มลูกค้า เราจะหนีไม่พ้นการเข้าไปสู่

สงครามราคา และต้องหาสนิค้าใหม่ๆ น่าตื่นเต้นมาเสนอลูกค้าอยู่เสมอ

ผดิไหม! ไม่ผดิ แต่เหนื่อยมาก และรวยยาก จะเอาไหมล่ะ!

กิ๊ฟว่าการสร้าง Branding ให้กบัธรุกจิเป็นสิ่งสำ�ำคญั การที่มคีนเดนิมา 

10 คน แต่เราสวยแหลมน่าสนใจ น่าเข้าไปคยุด้วย ทำ�ำให้เราทำ�ำงานอย่างไม่

เหนื่อย ลกูค้าเลอืกเรา Suppliers เลอืกเรา ห้างเลอืกเรา พนกังานอยากทำ�ำงาน

กบัเรา ไม่ต้องไปเปล่าประกาศให้เหนื่อยยาก มแีต่คนเดนิเข้ามาหา มแีต่คน

อยาก Collab มแีต่คนเก่งๆ อยากทำ�ำงานด้วย มแีต่ผู้ใหญ่เรยีกเข้าไปคยุ “เอ่อ 

กิ๊ฟว่าเราพอจะมอีะไรมาทำ�ำร่วมกนัไหม” ดจีะตาย มแีต่คนเข้าหา

เอ... แล้วทำ�ำแต่ Brand แล้วไม่ยงิ Ads ยอดจะมาไหมพี่ในระยะสั้น

กิ๊ฟว่าทกุอย่างคอืการ Juggling around / balancing short term และ 

คำ�ำนิยม



long term sales ยงิ ads ทำ�ำ โพรโมชนั สร้างยอดได้ แต่กต็้องไม่ลมืการสร้าง 

Branding ให้เราเป็นหนึ่งในใจลูกค้าด้วย

ฟังดูไม่ง่ายเลย แต่ดใีจด้วยนะคะ เพราะคำ�ำตอบอยูใ่นหนงัสือเล่มนี้แล้ว

ถ้าถามกิ๊ฟว่า แล้วทำ�ำไมต้องเป็นเล่มนี้ล่ะ

ตอบง่ายๆ เพราะมีคนไม่กี่คนในโลกที่กิ๊ฟเรียกได้ว่าเป็น “ครูของกิ๊ฟ” 

ได้อย่างเตม็ปาก

20 ปีที่แล้ว จาก BBA CU เข้าทำ�ำงานที่ Unilever ได้ทนุไปเรยีนด้าน 

Entrepreneurship กลับมากำ�ำลังงงๆ ซ่าๆ อยากตั้งบริษัทของตัวเอง ก็มีพี่ 

Roger นี่แหละที่มาเป็น Coach สอนทั้งพื้นฐานโลก digital ซึ่งกย็งัเอามาใช้อยู่

ในทกุวนันี้ เรยีกได้ว่า Platform อะไรมา พื้นชั้นแน่น เข้ามาเหอะ ชั้น Run ได้

ทั้งวงการ มากไปกว่านั้น พี่ Roger ไม่ได้สอนแค่ให้เข้าใจ Platform แต่เน้นยํ้า

ความสำ�ำคญัของการสร้าง Brand ตั้งแต่เริ่มต้น เพราะถ้าพื้นฐานและจกัรวาล

ของ Brand ด ีเราจะไปต่อได้ง่ายและที่สำ�ำคญั “ยนืระยะ” อยู่ยาวๆ ได้อย่าง

มั่นใจและมั่นคง พี่ Roger พูดเสมอว่า อย่าทำ�ำ Brand แบบพล ุมาเรว็ไปเรว็ แต่

ต้องยืนระยะให้ได้นานๆ เป็นที่รักของลูกค้า พนักงาน และเป็นความภูมิใจ 

ของเรา 

กิ๊ฟดใีจมากๆ ที่เพื่อนๆ ได้เจอหนงัสอืเล่มนี้ และกำ�ำลงัจะได้อ่านความ

ลบัแห่งกญุแจความสำ�ำเรจ็ ที่หลายๆ Brand ได้ใช้มาก่อนล่วงหน้าและสำ�ำเรจ็ไป

แล้ว พวกเรารอชื่นชมความสำ�ำเรจ็อยูน่ะคะ มา Create A Brand As A Gift กนั

ดกีว่า สนกุ ได้ผลลพัธ์ของแท้และแน่นอน :)
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“Brand” ไม่ใช่แค่ “Logo” แบรนด์ที่ดีเปรียบเสมือนของขวัญ 
“Gift” ที่ลูกค้ารู้สึกตื่นเต้นและมีความสุขเมื่อได้รับ การสร้าง
แบรนด์ที่โดดเด่นไม่ใช่แค่เรื่องของคุณภาพหรือราคา แต่เป็น 
การสร้างความสัมพันธ์ที่พิเศษทางใจกับลูกค้า เหมือนเวลา 
คุณมอบของขวัญให้คนรักในโอกาสพิเศษเป็นกล่องสีส้มที่ดู
เรียบหรูถูกห่อด้วยริบบ้ินสีนํ้าตาลอย่างดี ในขณะที่คนรักของ
คุณแกะกล่องออกมา ไม่ว่าของในกล่องนัน้จะเป็นอะไรก็ตาม... 
และในวินาทีท่ีคนรักของคุณเผยรอยยิ้มบาน แววตาดูตื่นเต้น
ถึงขีดสุด อาจจะมีเสียงกรีดร้องด้วยความดีใจนิดหน่อย เม่ือ
เพียงได้เหน็สัญลกัษณ์โลหะรปูตัวอกัษร “H” บนวตัถอุะไรบาง
อย่างในกล่องใบนัน้ นัน่แหละครบัอานุภาพของคำ�ำว่า “Brand”

ย้อนไปเมื่อประมาณ 10 กว่าปีที่แล้ว ในวันที่ผมมีโอกาสได้รู้จักกับ

ทฤษฎีของการสร้างแบรนด์เป็นครั้งแรกในชีวิต ในช่วงเวลานั้น ผมยังเป็น 

มอืใหม่ที่มคีวามสนใจด้านการตลาด การสร้างแบรนด์ แต่ยงัขาดความรู้และ

ประสบการณ์ โชคดมีโีอกาสได้ไปเรยีนหลกัสูตร SocialMedia4SME และได้มี

โอกาสฟังแนวคิดเรื่องแบรนด์จาก “โค้ชโรเจอร์” เป็นครั้งแรก และตกใจกับ

แนวคิดรูปภูเขา นํ้าแข็งที่ลอยอยู่ใน น้ํา (Brand Iceberg) รวมถึงโครงสร้าง 

Brand Essence ที่เป็นโครงสร้างเหมอืนรปูบ้านที่มรีายละเอยีดเป็นขั้นเป็นตอน 

ที่พี่โรเจอร์เล่าให้ฟัง 

หลงัจากวนันั้น มติแิละมมุมองเรื่องการสร้าง Brand ของผมกไ็ม่เหมอืน

เดิมอีกต่อไป และทำ�ำให้ผมได้ค้นพบว่าการสร้างแบรนด์ไม่ได้เป็นเพียงแค่การ

คำ�ำนิยม



ออกแบบโลโก้หรอืการทำ�ำการตลาด แต่เป็นการสร้างความสมัพนัธ์ที่ลกึซึ้งและ

เป็นการสร้างพื้นที่ภายในใจที่ยั่งยนืกบัลูกค้า

พี่โรเจอร์สอนให้ผมเห็นว่า การสร้างแบรนด์ที่ดีนั้นต้องใส่ใจในทุกๆ  

รายละเอยีด ตั้งแต่การกำ�ำหนดอตัลกัษณ์ของแบรนด์ การเข้าใจลูกค้า ไปจนถงึ

การสื่อสารที่ชดัเจนและตรงใจ ผ่านมาจนถงึวนันี้ ผมได้พฒันาตวัเองจนกลาย

เป็นวิทยากรและที่ปรึกษา ผู้เชี่ยวชาญในด้านการตลาด การสร้างแบรนด์  

รวมถงึด้าน Gen AI ต้องยอมรบัว่า หลายๆ แนวคดิและเทคนคิที่ผมใช้อยู่ใน

ปัจจบุนั หลายๆ อย่าง ล้วนต่อยอดมาจากการเรยีนรู้และการได้รบัคำ�ำแนะนำ�ำ

จากพี่โรเจอร์ในวนันั้น

สิ่งที่ผมประทับใจมากที่สุดในหนังสือ “Create A Brand As A Gift”  

เล่มนี้ ก็คือการนำ�ำเสนอแนวคิดที่เป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจ เช่น การ 

เปรยีบเทยีบการสร้างแบรนด์กบัการมอบของขวญั ซึ่งเป็นการแสดงให้เหน็ถงึ

ความสำ�ำคัญของการสร้างความสัมพันธ์ที่มีความหมายกับลูกค้า นอกจากนี้ 

พี่โรเจอร์ ยังนำ�ำเสนอแนวคิดเชิงปฏิบัติที่สามารถนำ�ำไปใช้ได้จริง เช่น การ 

เชื่อมโยงแนวคดิเรื่อง Moonshot Thinking, Ikigai, Quantum Marketing, Neuro 

Marketing และที่สำ�ำคัญ Brand Archetypes ซึ่งเป็นเทคนิคที่ลึกซึ้ง และช่วย

ให้การสร้างแบรนด์นั้นมปีระสทิธภิาพมากขึ้น

สดุท้ายนี้ ผมขอแนะนำ�ำหนงัสอื “Create A Brand As A Gift” ให้กบั 

ทุกท่านที่มีความสนใจในการสร้างแบรนด์ ไม่ว่าคุณจะเป็นมือใหม่ที่กำ�ำลัง 

เริ่มต้น หรือเป็นผู้ที่มีประสบการณ์แล้ว หนังสือเล่มนี้จะเป็นคู่มือที่ดีเยี่ยมใน

การทำ�ำงานร่วมกับ AI เพื่อนำ�ำพาคุณไปสู่ความสำ�ำเร็จในโลกของการสร้าง

แบรนด์ โดยเคลด็ลบัคอืแค่คณุเข้าใจว่าในแต่ละขั้นตอนมนัคอือะไร แล้วใช้ AI 



เป็นตวัช่วยวเิคราะห์ สุดท้ายผมเชื่อว่าคณุจะได้กลยทุธ์ด้านแบรนด์ที่แขง็แกร่ง

และโดดเด่น เพื่อครองใจลูกค้าในยคุดจิทิลัได้อย่างยั่งยนื

ขอบคณุพี่โรเจอร์ สำ�ำหรบัความทุม่เทในการถ่ายทอดความรูแ้ละแบ่งปัน

ประสบการณ์อันล้ําค่า และขอให้ผู้อ่านทุกท่านสนุกกับการอ่านหนังสือเล่มนี้ 

ผจญภยัในดนิแดนมหศัจรรย์ของการสร้างแบรนด์ที่มพีลงัและความหมาย จน

เป็นที่ประทบัใจและจดจำ�ำของลูกค้าได้อย่างแท้จรงิกนันะครบั

อ้น - ปฤณ จำ�ำเริญพานิช

วทิยากรและที่ปรกึษาผู้เชี่ยวชาญด้าน Gen AI & Marketing

CEO & Founder – AEIOU Solution Co.,Ltd.



Create A Brand As A Gift เป็นหนังสือที่สะท้อนถึงความ
สำ�ำคญัของการสร้างแบรนด์ทีไ่ม่ได้หยดุอยูเ่พยีงแค่คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ แต่ยังเน้นไปท่ีการสร้างความสัมพันธ์
และความประทับใจท่ียั่งยืนกับลูกค้า ผู ้เขียนได้ถ่ายทอด
ประสบการณ์และความรูจ้ากการทำ�ำงานในแวดวงการตลาดและ
การสร้างแบรนด์อย่างลกึซึง้ ผ่านกรณศีกึษาทีห่ลากหลายและ
ประสบความสำ�ำเร็จ

บทนำ�ำของหนงัสือพาเราสัมผสักบัความรูสึ้กที่อบอุน่และตื่นเต้นที่เกดิขึ้น

เมื่อเราได้รบัของขวญัพเิศษ ซึ่งนี่คอืหวัใจหลกัของการสร้างแบรนด์ในมมุมอง

ของผู้เขียน การทำ�ำให้แบรนด์เป็นเหมือนของขวัญล้ําค่าในใจลูกค้าไม่ใช่เรื่อง

ง่าย แต่เป็นสิ่งที่สามารถทำ�ำได้โดยผ่านการวางแผนอย่างละเอียดและการ

ดำ�ำเนนิการอย่างมปีระสทิธภิาพ

หนังสือเล่มนี้เหมาะสำ�ำหรับผู้ประกอบการ SMEs และนักการตลาดที่

ต้องการสร้างแบรนด์ให้โดดเด่นและครองใจลูกค้าในระยะยาว ผู้เขียนได้

อธบิายแนวทางและกลยทุธ์ในการสร้างแบรนด์ที่ไม่เพยีงแต่เป็นที่จดจำ�ำ แต่ยงั

สร้างความสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้นกับลูกค้า โดยการนำ�ำเสนอเนื้อหาที่ทั้งเป็น

วทิยาศาสตร์และศลิปะ การเข้าใจสมองและจติใจของลกูค้า การวางกลยทุธ์ที่

สร้างสรรค์ และการสื่อสารที่ชดัเจนและน่าประทบัใจ

ความสำ�ำเร็จของแบรนด์ต่างๆ ที่ผู้เขียนได้กล่าวถึง เช่น Maguro, Her 

Hyness, ตำ�ำ 20, Craftsman, SHU, O&B, Hamburger Studio, Durian Corp., 

และ My WaWa เป็นต้น เป็นเครื่องพิสูจน์ว่ากลยทุธ์และแนวคดิที่นำ�ำเสนอใน

คำ�ำนิยม



หนงัสอืเล่มนี้ได้ผลจรงิ และสามารถนำ�ำไปปรบัใช้ได้กบัธรุกจิทกุระดบั

หากคณุกำ�ำลงัมองหาหนงัสือที่ไม่เพยีงแค่ให้ความรูแ้ต่ยงัเป็นแรงบนัดาล

ใจในการสร้างแบรนด์ที่แขง็แกร่งและยั่งยนื “Create A Brand As A Gift” คอื

หนงัสอืที่คณุไม่ควรพลาด

ภิญโญ ปะตาทายัง

กรรมการผู้จดัการ บรษิทั อนิดไีซน์ แอนด์ คอนซลัแทนท์ จำ�ำกดั



ในฐานะผู้ประกอบการด้านนวัตกรรม ท่ีมีประสบการณ์ในการ
สร้าง บริหารและลงทุนในธุรกิจที่หลากหลาย ผมมีโอกาสได้
เรียนรู้จากผู้ทรงคุณวุฒิ วิทยากร และผู้บริหารทั้งในระดับ
ประเทศและระดับโลกมากมาย 

แต่สำ�ำหรบัผมโค้ชโรเจอร์ คอื ผูห้นี่งที่ผมถอืว่าเป็นทั้งโค้ช และพี่ชาย ที่

โดดเด่นด้วยความรู้ ประสบการณ์จากการลงมือทำ�ำ มีหัวใจแห่งการแบ่งปัน 

และเป็นผู้ที่อยู่เบื้องหลังผู้ประกอบการณ์รุ่นใหม่ ที่ประสบความสำ�ำเร็จอย่าง

มากมาย ในหลายอุตสาหกรรมจริงๆ และแน่นอนว่าผมก็เป็นหนึ่งในลูกศิษย์

ของโค้ชโรเจอร์ ที่ได้รบัความรู้ และความปรารถนาด ีในยคุเริ่มต้นของการสร้าง

ธรุกจิ DURIAN CORP. และถอืว่าพี่โรเจอร ์เป็นส่วนหนึ่งในการเตมิเตม็ความรู้ 

จนเราเตบิโตก้าวหน้ามาจนทกุวนันี้

เมื่อพี่โรเจอร์เขยีนหนงัสือ “Create A Brand As A Gift” ขึ้นมา ผมถอืว่า

เป็นหนังสือที่ต้องอ่านสำ�ำหรับผู้ที่จริงจังในการสร้างแบรนด์ที่ไม่เพียงโดดเด่น 

ในตลาด แต่ยงัสร้างความประทบัใจอย่างลกึซึ้งแก่ลูกค้า การมองแบรนด์เป็น

ของขวญัจากหวัใจของโค้ชโรเจอร์ จะทำ�ำให้เราได้กลบัมาทบทวนบทบาทความ

สมัพนัธ์แบรนด์เรา การมองแบรนด์และธรุกจิในมมุใหม่ การสร้างแบรนด์อย่าง

มกีลยทุธ์ ความรู้เกี่ยวกบัจติวทิยาของลูกค้า การเล่าเรื่องแบรนด์ให้น่าดงึดูด 

ผ่านกรณีศึกษามากมาย การเรียนรู้เครื่องมือและกรอบการทำ�ำงานที่เป็น

ประโยชน์ ตลอดจนการส่งมอบคุณค่าอย่างต่อเนื่อง เหล่านี้เป็นส่ิงที่มีค่า 

อย่างยิ่ง 

หนังสือเล่มนี้ไม่เพียงแค่สอนการสร้างแบรนด์ แต่ยังเกี่ยวกับการสร้าง

คำ�ำนิยม



ความสัมพันธ์ที่ยั่งยืนและการทำ�ำให้เกิดผลกระทบที่ยิ่งใหญ่ ผมขอแนะนำ�ำ

หนงัสอืเล่มนี้ให้กบัผูป้ระกอบการ นกัการตลาด และทกุคนที่ต้องการยกระดบั

แบรนด์ของตนไปสู่ระดบัที่สูงขึ้น และหากเราจะหาของขวญัดีๆ  ให้ใครสกัคน

หนึ่ง ที่สนใจในการพฒันาแบรนด์ และชวีติ หนงัสอืเล่มนี้ คอื “ของขวญัที่ผม

แนะนำ�ำ” และอยากให้คณุส่งมอบต่อไปให้คนที่คณุปรารถนาด ีและมนัอาจมี

คณุค่าและส่งแรงกระเพื่อมดีๆ  ต่อไป เกนิกว่าที่ใครจะคาดคดิ ดงัที่ครั้งหนึ่งผม

เคยได้รบัมา จากผู้ชายที่ชื่อว่า “โค้ชโรเจอร์” เช่นกนั

-The best gift you can give yourself 
is the gift of possibility- 

	 (Paul Newman)

ด้วยความปรารถนาดี

บอม โอฬาร วีระนนท์

ประธานเจ้าหน้าที่บรหิารและผู้ร่วมก่อตั้ง 

บจ.ดูเรยีน คอร์ปอเรชนั (DURIAN)

บจ.ยกัษ์เขยีว (YAK GREEN)



ในโลกของการสร้างแบรนด์และการตลาดทีเ่ปล่ียนแปลงตลอด
เวลา มเีพยีงไม่กีค่นทีส่ามารถสร้างชือ่เสียงทีไ่ม่อาจลบเลือนได้
เท่ากับโค้ชโรเจอร์ ด้วยประสบการณ์กว่าสองทศวรรษใน
อุตสาหกรรมนี้ ข้อมูลเชิงลึกและความเช่ียวชาญของเขาไม่
เพียงแต่หล่อหลอมแบรนด์ที่ประสบความสำ�ำเร็จเท่านั้น แต่ยัง
ช่วยชี้แนะ SMEs และสตาร์ทอัพนับไม่ถ้วนให้บรรลุศักยภาพ
สูงสุดของตนอีกด้วย 

หนงัสอืเล่มล่าสดุของโค้ช “Create Brand” ถอืเป็นเครื่องพสิจูน์ถงึความ

รู้อนัลกึซึ้งและความมุ่งมั่นอย่างแน่วแน่ของเขาต่องานฝีมอืชิ้นนี้

ความเข้าใจอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัการสร้างแบรนด์ของโค้ชโรเจอร์สามารถ

เหน็ได้ชดัเจนตลอดทั้งเล่ม เขาพูดอย่างชดัเจนถงึแก่นแท้ของสิ่งที่ทำ�ำให้แบรนด์

ไม่เพยีงแต่เป็นที่รู้จกัเท่านั้น แต่ยงัน่าจดจำ�ำอกีด้วย แนวทางการสร้างแบรนด์

ของเขามทีั้งนวตักรรมและเชงิปฏบิตั ิโดยให้คำ�ำแนะนำ�ำที่ครอบคลมุแก่ผูอ่้านซึ่ง

เต็มไปด้วยคำ�ำแนะนำ�ำที่นำ�ำไปใช้ได้จริงและตัวอย่างจากโลกแห่งความเป็นจริง 

หนงัสอืเล่มนี้ไม่ใช่แค่คู่มอืเท่านั้น ถอืเป็นมาสเตอร์คลาสในการสร้างและรกัษา

แบรนด์ที่โดนใจผู้บรโิภคยคุใหม่

ลักษณะที่น่าสนใจที่สุดประการหนึ่งของงานเขียนของโค้ชโรเจอร์คือ

ความสามารถของเขาในการทำ�ำความเข้าใจแนวคิดที่ซับซ้อน เขาแบ่งองค์

ประกอบของการสร้างแบรนด์ที่มีประสิทธิภาพออกเป็นขั้นตอนที่สามารถ

จัดการได้และนำ�ำไปปฏิบัติได้ ทำ�ำให้ทั้งนักการตลาดผู้ช่�่ำำชองและผู้มาใหม่ใน

สาขานี้สามารถเข้าถึงหนังสือเล่มนี้ได้ ความชัดเจนทางความคิดและความ

คำ�ำนิยม



แม่นยำ�ำในการส่ือสารของเขาทำ�ำให้ผู้อ่านไม่เพียงแต่ได้รับข้อมูลเท่านั้น แต่ยัง

เป็นแรงบนัดาลใจในการยกระดบัความพยายามในการสร้างแบรนด์ของตนไป

อกีระดบั

ความเชี่ยวชาญด้านการตลาดของ Coach Roger กน่็าประทบัใจไม่แพ้กนั 

กลยุทธ์ของเขาในการสำ�ำรวจภูมิทัศน์การตลาดร่วมสมัยนั้นมีข้อมูลเชิงลึกและ

มีความคิดก้าวหน้า เขาเน้นย้ําถึงความสำ�ำคัญของการก้าวนำ�ำหน้าเทรนด์ใน

ขณะที่ยังคงยึดมั่นในค่านิยมหลักของแบรนด์ คำ�ำแนะนำ�ำของเขาเกี่ยวกับการ

ใช้ประโยชน์จากแพลตฟอร์มดิจิทัล โซเชียลมีเดีย และเทคโนโลยีเกิดใหม่นั้น 

มีคุณค่าอย่างยิ่งในสภาพแวดล้อมของตลาดที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วใน

ปัจจบุนั

คณุลกัษณะที่โดดเด่นของหนงัสือ Create Brand คอืการที่โค้ชโรเจอร์ให้

ความสำ�ำคัญกับความท้าทายที่ไม่เหมือนใครซึ่ง SMEs และสตาร์ทอัพต้อง

เผชญิ เขาเข้าใจดว่ีาธรุกจิเหล่านี้มกัจะดำ�ำเนนิการโดยใช้ทรพัยากรที่จำ�ำกดั และ

จัดเตรียมกลยุทธ์ที่ปรับแต่งให้เหมาะสมซึ่งมีทั้งความคุ้มต้นทุนและสร้างผล 

กระทบ คำ�ำแนะนำ�ำของเขาเกี่ยวกับความพยายามในการรีแบรนด์เป็นส่ิงที่ 

น่าสงัเกตเป็นพเิศษ ในขณะที่เขาแบ่งปันวธิกีารที่ได้รบัการพิสูจน์แล้วของเขา

ในการฟื้นฟูแบรนด์เพื่อให้มีความเกี่ยวข้องและน่าดึงดูดมากขึ้นในบริบท 

สมยัใหม่

 ยิ่งไปกว่านั้น ความหลงใหลในงานของโค้ชโรเจอร์ยังส่องประกายใน

ทกุบทอกีด้วย การอทุศิตนของเขาในการช่วยให้ธรุกจิประสบความสำ�ำเรจ็เป็น

ที่ประจกัษ์ชดั และความกระตอืรอืร้นของเขากแ็พร่ขยายออกไป เขาเขยีนไม่ใช่

แค่ในฐานะโค้ช แต่ยงัเป็นที่ปรกึษาที่ใส่ใจกบัความสำ�ำเรจ็ของผูอ่้านอย่างแท้จรงิ 

ความรู ้สึกที่เป็นส่วนตัวนี้ทำ�ำให้หนังสือเล่มนี้อ่านได้อย่างมีส่วนร่วมและ

สนกุสนาน ราวกบัได้รบัคำ�ำแนะนำ�ำจากเพื่อนที่เชื่อถอืได้

โดยสรุป ศิลปะแห่งการสร้างแบรนด์และการตลาดสมัยใหม่ Create 



Brand โดย Coach Roger เป็นส่ิงที่ต้องอ่านสำ�ำหรบัทกุคนที่เกี่ยวข้องกบัโลกแห่ง

การสร้างแบรนด์และการตลาด เป็นคู่มอืที่ครอบคลมุ เจาะลกึ และใช้งานได้

จริงซึ่งนำ�ำเสนอบทเรียนอันทรงคุณค่าสำ�ำหรับธุรกิจทุกขนาด ประสบการณ์ที่

กว้างขวางและความเข้าใจอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัอตุสาหกรรมของ Coach Roger 

ทำ�ำให้หนังสือเล่มนี้เป็นแหล่งข้อมูลที่ขาดไม่ได้ ในฐานะบุคคลที่มสี่วนสำ�ำคัญ

ในสาขานี้ตลอด 20 ปีที่ผ่านมา ภูมปัิญญาและคำ�ำแนะนำ�ำของเขาถอืเป็นทรพัย์

สินอันล้ําค่าสำ�ำหรับทุกคนที่ต้องการเชี่ยวชาญศิลปะแห่งการสร้างแบรนด์และ

การตลาดสมยัใหม่

กรณ์ เธียรนุกุล

กรรมการบรหิาร MyWAWA, WAWA- X



Branding ภาพลวงตาท่ีคนคิดว่าคอืเรือ่งง่าย แต่เมือ่คุณได้มา
เรียนรู้แบบเรียนจริงๆ จะพบถึงความซับซ้อนและความเข้าใจ
ยาก จนเกิดอาการ “หงุดหงิด” ไอ้อาการที่มันดูเหมือนง่ายนี่
แหละแต่พอทำ�ำจริงแล้วคิดกันแทบไม่ได้ พยายามเค้นเท่าไหร่ก็
ยังยาก

หลายต่อหลายครั้ังใครๆ ก็พูดเรื่อง branding กำ�ำลังจะทำ�ำ branding  

คนที่พูดมีอยู่ 3 แบบ คือเข้าใจแบรนด์ดิ้งแต่ไม่ลึก หรือ ไม่เข้าใจและคิดว่า 

มแีค่ส ีโลโก้ ชื่อ แพคเกจ สโลแกน และแบบที่ 3 คอื เข้าใจมากจรงิๆ

ตอนที่ได้มโีอกาสเจอกบัโค้ชโรเจอร์ เลยได้รู้ว่า

“ไม่ง่ายในการทำ�ำแบรนด์ แต่กไ็ม่ยาก”

ธรุกจิของเราจำ�ำต้องม ี“เขม็ทศิ” ตดิมาด้วยในการเดนิทางที่ยาวไกลนี้ 

แต่หากเรามเีขม็ทศิมาด้วย ซึ่งนั่นหมายถงึ “การสร้างแบรนด์” ส่วนประกอบ 

อื่นๆ ในธรุกจิเราจะไม่หลงทาง เช่น การตลาด การขาย การหาพ่าทเน่อร์ และ

อื่นๆ จะไปในทิศทางเดียวกัน หรือเรียกได้ว่า เราจะเดินแบบมีเป้าหมาย ม ี

รูปร่างชดัเจนและคนอื่นๆ แม้กระทั่งลูกค้ากจ็ะเชื่อมั่นเราเช่นกนั

ในฐานะนกัเรยีนคนหนึ่งและเป็นผุ้ประกอบการ วนัที่ได้นั่งเรยีนกบัโค้ช 

กไ็ด้ค้นพบว่า โค้ชโรเจอร์ ได้ “เบกิเนตร” เหมอืนค้อนมาฟาดกลางหวั ทำ�ำให้

ตาสว่าง และได้รู้ว่าการทำ�ำแบรนด์ดิงประกอบด้วยศาสตร์และศิลป์ ต้องมี

กระบวนการคดิที่ชดัเจน 1 ถงึ 10 และแค่กระบวนการไม่พอต้องมศีลิปะ มี

ความครเีอทฟีในการคดิใส่เข้ามา

โคช สามารถให้คำ�ำปรึกษาทางธุรกิจขนาดเล็กจนถึงธุรกิจระดับใหญ่

ระดบัประเทศ ผู้ประกอบการบางคนถงึขนาดต้องรื้อแบรนด์เพราะเชื่อมั่นและ

คำ�ำนิยม



ศรทัธา ในองค์ความรูแ้ละการสอนแบบลงรายละเอยีดเที่ยงวนัถงึเที่ยงคนืของ

โค้ชโรเจอร์ 

หากใครกำ�ำลงัทำ�ำธรุกจิแน่นอนว่าต้องม ี“คู่แข่ง” สนิค้าหรอืบรกิารที่อยู่

ในตลาดจะมีจำ�ำนวนมากหรือน้อยเพียงใด แต่สินค้าหรือบริการที่เรากำ�ำลังคิด

จะขายหรอืขายอยู่ ย่อมมโีอกาสซํ้ากบัใครสกัคน และสิ่งเดยีวที่จะสร้างความ

แตกต่างระหว่างคณุกบัคนอื่นได้ กค็อื การสร้างแบรนด์ 

หนงัสอืเล่มนี้ให้คณุค่าที่ดทีี่สดุ คอืการที่เราได้ซื้อประสบการณ์ 20 กว่า

ปี ของคนที่ขึ้นชื่อว่า เจ้าพ่อในเรื่องการทำ�ำ Branding ซึ่งถูกรวบอยู่ในหนงัสอื

เล่มนี้แล้ว

หนงัสอืเล่มนี้คอืการย่นระยะเวลา 4 ปี ในการเรยีนมหาวทิยาลยัเพื่อได้

ปริญญาบัตรหนึ่งใบ แต่คุณสามารถ เรียนจบปริญญาในเรื่องแบรนด์ดิงได้

เพียงในหนึ่งอาทิตย์หรือสองอาทิตย์ทันที่คุณอ่านจบ คุณจะเป็นคนแบบที่ 3 

คอืเข้าใจเรื่องแบรนดิ้งมากๆ จรงิๆ

ถ้าคุณกำ�ำลังถือหนังสือเล่มนี้อยู่ยินด้วยยินดีด้วยนะคะคุณเรียนจบ

ปรญิญาแล้ว ไปสู้กนัต่อเมื่ออ่านจบคะ

ดร ณัฐวรินธร บวรภัควุฒิสิริ 

รองประธานคณะกรรมการสื่อสารองค์กร สมาพนัธ์เอสเอม็อไีทย



ในฐานะลกูศษิย์ ทีเ่คยเรยีน Branding กบัโค้ช Roger หนงัสอื
เล่มนี ้เน้ือหาเข้มข้นมาก อ่านสนกุไม่น้อยไปกว่าการไปน่ังเรียน
ที่คลาสเลย มิหนำ�ำซํ้ายังอาจจะเข้มข้นกว่า ในบทท้ายๆ มีการ
แนะนำ�ำการใช้ chat gpt ที่เหมาะกับปัจจุบัน 

ใครที่่�อยากสร้้างแบรนด์์ หรืือยัังสงสััยว่่าการสร้้างแบรนด์์สำคััญไฉน 

หนงัสอืเล่มนี้มีคำ�ำตอบให้คะ

ป้อ-กรกนก สว่างรวมโชค 

ประธานกรรมการบรหิาร บรษิทั ชู โกลบอล จำ�ำกดั
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สนุก...
เต็มไปด้วยสาระในการสร้างแบรนด์ที่ย่อยได้ง่ายมาก 
แนะนำ�ำเลยค่ะ!

แอล - กัญญฉัชฌ์ เลิศธนไพบูลย์

CEO HerHyness

คำ�ำนิยม
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พบกล่องสีส้มฉดูฉาด Logo ตวั “H” เหน็ชดัแต่ไกล เปิดฝากล่อง

ออกมาเป็นกระเป๋าหนงัใบสวย หวัใจคุณแทบทะลกัล้นออกจากอกด้วย

ความตืน่เต้น หรือนกึถึงตอนคณุได้เป็นเจ้าของ iPHONE รุน่ล่าสดุก่อน

ใคร ความรู้สกึนัน้ ความต่ืนเต้น ความเป่ียมล้นในใจ ผมมัน่ใจว่าเรานกึ

กันออก อะไรอยู่เบื้องหลังความรู้สึกนั้น มันไม่ใช่เรื่องบังเอิญ ไม่ใช่

ปรากฏการณ์ธรรมชาติ ทั้งหมดเกิดจากการวางแผนอย่างละเอียดและ

การดำ�ำเนินการอย่างมีขั้นตอน และนั่นเป็นท่ีมาของหนังสือเล่มในมือ

คุณตอนนี้

เมื่อแบรนด์กลายเป็น
ของขวัญลํ้าค่า

...ในใจ...ใครสักคน

บทนำ�

นึกภาพตัวคุณกำ�ำลังฉีกกระดาษของขวัญ...
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“อ้าว! แล้วฉันจะสร้างแบรนด์ให้เป็นแบบนั้นได้ยังไง
ล่ะเนี่ย?”

คณุอาจกำ�ำลงัคดิแบบนี้อยูใ่ช่มั้ยล่ะ? กใ็ช่น่ะส!ิ ในโลกที่แบรนด์เกดิใหม่

วันละเป็นร้อย จะทำ�ำยังไงให้แบรนด์ของเราโดดเด่นและครองใจลูกค้าได้ล่ะ? 

คำ�ำตอบไม่ได้อยู่ที่คุณภาพหรือราคาอย่างเดียวหรอกนะ (แต่ก็สำ�ำคัญนะ อย่า

ลมืเชยีว!) แต่อยู่ที่การสร้างความสมัพนัธ์สดุพเิศษกบัลูกค้าต่างหากล่ะ

คดิดูส ิเวลาเราได้ของขวญัชิ้นพเิศษ เรารูส้กึยงัไงกนั? ปลื้มใจส!ิ เพราะ

คนให้เขาตั้งใจเลือกของชิ้นนั้นมาให้เราโดยเฉพาะ แถมยังห่อกล่องสวยเชียว 

เหมอืนเข้าใจเราดเีลย! แบรนด์กเ็หมอืนกนั ถ้าเราสร้างแบรนด์ให้เหมอืนของ

ขวญัสดุเซอร์ไพรส์ในใจลกูค้า เขากจ็ะรูส้กึพเิศษและจดจำ�ำเราไปนานแสนนาน 

(แบบไม่มวีนัหมดอายเุลยล่ะ เชื่อส!ิ)

หนงัสอื “Create A Brand As A Gift: สร้างแบรนด์แทนของขวญั” นำ�ำ

เสนอมุมมองใหม่ในการสร้างและพัฒนาแบรนด์ในยุคที่สภาพแวดล้อมทาง

ธรุกจิมคีวามท้าทายและซบัซ้อนมากขึ้น ในปัจจบุนั การสร้างแบรนด์ที่ประสบ

ความสำ�ำเร็จและยั่งยืนจำ�ำเป็นต้องกลับไปสู่แก่นแท้ของความสัมพันธ์ระหว่าง

แบรนด์และผู้บรโิภค โดยมุ่งเน้นที่ความจรงิใจและการสร้างคณุค่าที่แท้จรงิ
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ในบริบทของสภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน ทั้งจากปัจจัยภายในและ

ภายนอกประเทศ รวมถงึอตัราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น ส่งผลโดยตรงต่อการตดัสนิใจ

ซื้อของผู้บริโภค การแข่งขันทางการตลาดจึงทวีความเข้มข้นมากขึ้น ใน

สถานการณ์เช่นนี้ แบรนด์ที่มุง่เน้นเพยีงผลกำ�ำไรระยะสั้นโดยไม่คำ�ำนงึถงึคณุค่า

ที่มอบให้แก่ผู้บริโภค ย่อมเสี่ยงต่อการสูญเสียความนิยมและอาจนำ�ำไปสู่การ

ล่มสลายในที่สดุ

หนังสือเล่มนี้นำ�ำเสนอแนวคิดการสร้างแบรนด์ในฐานะ “ของขวัญ” ที่

มอบให้แก่ผูบ้รโิภค เป็นการปรบัเปลี่ยนกระบวนทศัน์จากการ “ขาย” เป็นการ 

“ให้” โดยมุ่งเน้นการสร้างคุณค่าที่แท้จริงและยั่งยืน แนวคิดนี้ไม่เพียงแต่จะ

ช่วยให้แบรนด์สามารถยนืหยดัท่ามกลางความท้าทายทางเศรษฐกจิเท่านั้น แต่

ยงัเป็นการวางรากฐานสำ�ำหรบัการเตบิโตในระยะยาวอกีด้วย

“Harvard Business Review เผยงานวจัิยการตลาด
ศตวรรษที ่ 21 ไมว่า่ธรุกจิใด นับจากน้ีจะขายส่ิงเดยีว 
กันให้กับลูกค้าคือ ความสัมพันธ์ (Relationship)”
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หนงัสอืเล่มนี้เหมาะสำ�ำหรบั SME ที่อยากสร้างแบรนด์ทกุระดบัชั้น แต่

ใครว่าการสร้างแบรนด์ให้เป็นของขวญั? Branding สร้างเพื่อเชื่อมต่อมนษุย์กบั

มนุษย์ เพื่อมนุษย์ โดยมนุษย์ มันจึงต้องกลับมาที่ความต้องการของมนุษย์ 

ใช้ทั้งศาสตร์และศลิป์ ต้องเข้าใจสมองและจติใจลูกค้าลกึๆ (เหมอืนอ่านใจเป็น) 

วางกลยุทธ์สุดสร้างสรรค์ (จนคู่แข่งต้องร้องว้าว!) สื่อสารแบรนด์ชัดเจนและ 

โดนใจ (เหมือนเล่าเรื่องให้แฟนฟัง) บวกกับความจริงใจและความใส่ใจอย่าง

ต่อเนื่อง (เหมอืนเพื่อนซี้ไม่มทีิ้งกนั) ถ้าทำ�ำได้ครบสตูร รบัรองว่าแบรนด์ของคณุ

จะกลายเป็นของขวัญในดวงใจลูกค้าไปอีกนาน ที่สำ�ำคัญคือไม่ต้องเสียตังค์ 

ห่อของขวญัด้วยนะเนี่ย!

แล้วจะเริ่มต้นยังไงดีล่ะ? หนังสือเล่มนี้ถอดมาจากหลักสูตรที่ผมสอน 

Branding มาตลอดร่วม 10 ปี มาจาก Case Study จนประสบความสำ�ำเรจ็และ

พัฒนา SMEs นับร้อยธุรกิจตั้งแต่หลักสิบล้าน หลักร้อยล้านและแตะ 

พนัล้านมาได้จรงิ ไม่ว่าจะแบรนด์ร้านอาหารร้านโปรดอย่าง Maguro, Skincare 

ที่หลายๆ คนสดุปลื้มอย่าง Her Hyness, ร้านส้มตำ�ำเงนิล้าน : ตำ�ำ 20, คาเฟ่เท่ๆ 

อย่าง Craftsman สายแฟชั่นอย่าง SHU, O&B, Hamburger Studio แม้แต่สาย 

Start Up อย่าง Durian Corp., ที่เชื่อมนกัลงทนุกบัโพรเจกต์โดนๆ หรอืแม้แต่ 

My WaWa เวบ็ซื้อขาย B2B Platform ที่เกบ็ 1,400 ล้านภายใน 3 ปี และอกี

มากธรุกจิที่ทดลอง หาวธิจีนพบว่าไม่มีสูตรสำ�ำเรจ็ แต่พลกิแพลงได้
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ผมจะพาคณุผจญภยัไปในดนิแดนมหศัจรรย์ของการ
สรา้งแบรนด์สุดวา้ว!

โดยจะพาไปตามหาส่ิงที่คุณถนัดที่สุดและทำ�ำด้วย
ความรักอย่างสุดซึ้งด้วย ‘อิคิไก’ หัวใจสำ�ำคัญในการ
สร้างคุณค่าของแบรนด์ที่มาจาก..คุณ 

จากการเป็นความคดิ ความรูสึ้ก จากความไม่มตีวัตน สร้างใหม้ตีวัตน

ในโลกแห่งความเป็นจรงิ จาก IDEA มาเป็น IDEAL แล้วเดนิทางต่อไปช่วยให้

สิ่งที่เรารกั มมีติมิากยิ่งขึ้น ตอบโจทย์มากยิ่งขึ้นกบั

การเช็กระยะทำ�ำไอเดียและ Passion ของคุณให้มัน
แข็งแรงขึ้นอย่างมีโครงสร้างให้เป็นนวัตกรรม 
สุดล้�้ำำกับแนวคิด 10 ประเภท นวัตกรรม (จาก Larry 
Keeley) 
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และวางกลยทุธ์ของ Brand แบบ Moonshot Thinking คดิแบบทั้งในและ

นอกกรอบ จนบางคนบอกคดิมหีลกัการแบบไม่มหีลกัการ ฟังดูอาจจะยงังงๆ

หน่อยแต่บ่อยๆ จะเริ่มเข้าใจเอง 

ก่อนจะพุ่งทะยานสู่แนวคิด Quantum Branding ที่
จะปลดล็อกศักยภาพแบรนด์อย่างก้าวกระโดด...เป็น
มติใิหมข่องการตลาดยคุนี ้(นกึถงึตวัละคร Ant Man)

ยังไม่หมดนะครับ ยังมีการวางแผนสร้างแบรนด์อย่างเป็นขั้นเป็นตอน

ด้วย Brand Pyramid (เหมอืนเลโก้แต่สนกุกว่าเยอะ) พร้อมทั้งการค้นหาบคุลกิ

ที่โดดเด่นให้แบรนด์ด้วย Brand Archetype (จะได้รูว่้าแบรนด์เราเป็นฮโีร่หรอืพ่อ

มดกนัแน่) แล้วไม่พลาดกบักลเมด็เดด็ๆ ที่จะล้วงลกึเข้าไปในสมองของลูกค้า 

หาสาเหตกุารเสพตดิแบรนด์

เห็นมั้ยล่ะ! การสร้างแบรนด์ไม่ใช่แค่การตลาด แต่เป็น 
การผจญภัยที่สนุกสุดเหวี่ยงไปเลย!
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พร้อมแล้วใช่มั้ยที่จะออกเดินทางไปด้วยกัน? อย่ากลัวไปเชียว เรามี

แผนที่ (สารบญั) มไีกด์ทวัร์ (ผูเ้ขยีน) มเีสบยีง (ไอเดยีเจ๋งๆ) พร้อมแล้ว! ขอแค่

คณุเปิดใจพร้อมสนกุ พร้อมลยุ พร้อมเปลี่ยนแปลง รบัรองว่าเมื่อจบทรปินี้คณุ

จะได้พบกับแบรนด์ในฝันที่จะเป็นของขวัญสุดพิเศษในใจลูกค้า และเป็น

แบรนด์ที่โลกต้องหนัมามอง! มาเริ่มผจญภยัสดุมหศัจรรย์ไปด้วยกนัเลย ;)





ประวัติผู้เขียน

อทติ ปัญทเศรษฐ์ หรอืทีรู่จ้กักนัในนาม “โค้ชโรเจอร”์ เปน็ผูเ้ชีย่วชาญ

ดา้นการตลาดและการสรา้งแบรนดท์ีม่ปีระสบการณอ์นัหลากหลาย โคช้โรเจอร์

เริม่ตน้อาชพีในวงการโฆษณาชว่งยคุ 90 ในฐานะนกัเอเจนซีโ่ฆษณามอืรางวลั 

ก่อนที่จะผันตัวไปเป็นผู้ประกอบการในต่างประเทศเป็นเวลากว่า 10 ปี 

หลังจากนั้น โค้ชโรเจอร์ได้กลับมาประเทศไทย ในปี ค.ศ. 2012 และ

สร้างชื่อเสียงอย่างมากจากการเขียนหนังสือขายดี “Marketing on Facebook” 

ความสำ�เร็จของหนังสือเล่มนี้นำ�ไปสู่การร่วมมือกับกระทรวงอุตสาหกรรมและ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในการพัฒนาหลักสูตรพัฒนาศักยภาพด้าน Social 

Media สำ�หรับผู้ประกอบการ นอกจากนี้ยังได้พัฒนาหลักสูตร S-curve Brand-

ing ซึ่งมีส่วนสำ�คัญในติดกระดุมเม็ดแรกให้กับแบรนด์ชั้นนำ�มากมายที่สำ�เร็จ

และสร้างการขายได้จริงแบบถล่มทลาย โดยหลายแบรนด์ประสบความสำ�เร็จ

ถึงขั้นเข้าตลาดหลักทรัพย์ 

โค้ชโรเจอร์ได้เขียนหนังสือคุณกำ�ลังถือในมือ “Create A Brand As A 

Gift” ซึ่งเป็นการตอกย้ําความเชี่ยวชาญในการสร้างแบรนด์ระดับ SME ของ

โค้ชโรเจอร์  

ปัจจุบันโค้ชโรเจอร์ยังทำ�หน้าที่เป็นที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์ให้กับทั้ง

องค์กรเอกชนและหน่วยงานราชการ
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'Create A Brand as A Gift : สร้างแบรนด์..แทนของขวัญ'
คือคำตอบสำหรับผูประกอบการ ผูบริหาร นักการตลาด และผูเริ่มตนธุรกิจ

สอดประสานทั้งทฤษฎีพรอมแนวทางปฏิบัติจริงที่ถูกพิสูจนมาแลว

จากความสำเร็จของแบรนดไทยมากมาย ...

พาคุณเจาะลึกถึงแกนแทของการสรางแบรนดที่มีคุณคา มุงเนนการสรางสมดุล

ระหวางความหลงใหลของเจาของแบรนด และคุณคาที่แทจริงสำหรับผูบริโภค

เสริมพลังกระบวนการสรางแบรนดที่ถูกตองรวมกับการใช AI ChatGPT ที่ชาญฉลาด 

ชวยใหกำหนดเปาหมายที่ชัดเจน และเลือกแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาแบรนด

ถึงเวลาแลวที่จะเปลี่ยนแบรนดของคุณใหกลายเปนของขวัญล้ำคา 

ทั้งสำหรับตัวคุณเองและลูกคาของคุณ ดวยวิธีสรางแบรนดที่ไมเพียงแค 'อยูรอด' 

แตยังเปนแบรนดที่ 'เติบโต' และ 'สรางผลกระทบ' อยางแทจริง

เทาที่ผมรูจักคุณโรเจอรมาเปนเวลารวม 10 ป 
ผมมั่นใจวา เขาคือคนนึงที่เกงมากๆ รูจร�งและรูล�กในศาสตรเกี่ยวกับ Branding 

ชนิดหาตัวจับยาก ไมใชแคการคนควา ศึกษา หาอาน แตยังลงมือทำจร�ง
นิค ว�เชียร ฤกษ ไพศาล

เนื้อหาเขมขนมาก อานสนุกไมนอยไปกวาการไปนั่งเร�ยนที่คลาสเลย
มิหนำซ้ำยังอาจจะเขมขนกวา ในบททายๆ มีการแนะนำการใช ChatGPT ที่เหมาะกับป�จจ�บัน

ปอ - กรกนก สวางรวมโชค : ประธานกรรมการบร�หาร บร�ษัท ชู โกลบอล จำกัด

"แบรนดคุณขายอะไร และแบรนดคุณมีอยูบนโลกนี้เพ�่ออะไร" 
โคชจะตองซอนสูตรเด็ดอะไรไวในหนังส�อเลมนี้อีกแนๆ

เนตรนภา นราธัศจรรย : Founder of Craftsman Roastery

สนุก…เต็มไปดวยสาระในการสรางแบรนดที่ยอยไดงายมาก แนะนำเลยคะ
แอล-กัญญฉัชฌ เล�ศธนไพบูลย : CEO HerHyness

LA0060 บริหารและการจัดการ
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